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de la imagen publica, una de las imagenes subordinadas

Proceso de cambio fisico-psicoldgico de manera individual

con el objetivo de mostrar a los demas lo que somos que intervienen en la regulacion del comportamiento de
:ﬁfggza‘mﬂ ':::td':::g:nﬂ'ﬁ?h:jxse; en fondo y forma. [as personas cuya conducta define el significado de las
) ? ; :
actdando de acuerdo a sus principios y a sus valores. axlic diferentes relaciones institucionales

Y

Ia imagen el'plano
/““’“ tenemos en un primer momento la o 4
imagen interna; que a su vez se PR = profesional
una persona tiene poca coherencla persona coherente es firme en subdivide en imagen espiritual e imagen intelectual | | Proresionai s fa sercepcnon de la imagen
entre hechos y palabras es que sus principios y valores, Ao ueng g.na; piblica es:
decepciona al otro porque le con la ética personal perrstong Qi mstltuct_n ti 3
generado falsas expectativas. diferenciando entre el bien y el mal. la imagen POERANE (e S MU BOS AUV L \
- Diferentes situaciones
trasite Percepcion: genera referentes y contextos segn grupos
| espiritual es el sistema de creencias, La intelectual son el gran las de interpretacion indispensable objetivo: Interactian tanto
sinceridad, o que le valores, principios, creencias, y cimulo de conocimientos | percepcione para significar las relaciones el emisor Institucional como
ayuda a establecer todo lo que se lleva a cabo en busca que hemos adquirido en y entender el propdsito el receptor objetivo.
relaciones personales sélidas de la verdad de las cosas el transcurso de nuestra vida comunicativo.
Personales es central e
para cuallficar a eficiencia Grupos objetivo diferentes
e

y especificos; representa la
segmentacion de los destinatarios
que se perfilan por necesidades,

de las relaciones personales.

siendo asi

reflejo de la personalidad y
de las cualidades adquiridas
por cada uno de nosotros
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