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EL CONCEPTD DEL CICLO DE VIDA
DEL PRODUCTO

!

1 0
Es de gran inportancia en el
proceso de comrercializacion del
producto. J/

La conpetencia cambia a lo
largo del tienpo en el que el
producto se corerdializa.

Las etapas de ciclo de vida del
producto

| Introduccion
¥ Qrecimiento
Madurez

|

B concepto de vida del
producto puede aplicarse:

|, Declive

— Auna clase de producta televisor.

A uwa foma particuar del
producta televisor en 30

Marca en particdar Sony o
— Philips

CICLO DE VIDA DEL PRODUCTO

!

[FASES DEL CICLO DE VIDA

i
Fase de introduccion o de
desarrollo del mercado

En la que enpieza a distribuirse el
producto por primera vez y ya esta
disponible para su conpra

La duracidn de esta fase del ciclo
depel\dede

e  Laconplejidad del producto.

o Del grado de novedad

e  Del mayor o menor gjuste a las
necesidades del consurridar.

o Delapresencia o no de sustitutos
conpetitivos.

En esta fase introductoria del

producto los conpetidores suelen

ser escasos 0, inclusg, inexistentes.
lr
Fase de cyecimiento
Brapa del despegue del producta

la competencia, " atraida par las
oportunidades de negocio, se intensifica
enestafase

ESTRATEGIAS PARA AlARGAR EL
CICLo DE VDA DEL PRODUCTD

|

Lha vez llegada a lafase de

e
s

Lasventasenpiezana
declinar.

Para alargar la permanencia del
producto en el mercadg, caben
diversas estrategias

|

Lhas centradas en el propio

producio y dras en €
mercada

Pero

l

Anbos casos orientados a
revitalizar la demanda



Aurentan los puntos de venta y se
abren nueves canales de digtribucidn

Eslaevolucion de ventasy de B precio enpieza bajar y la promocidn

las utilidades J, sigue siendo alta y se apela a la mayoria
del mercado.
Suponen un térmrino medio y no J/
todos los productos siguen Fase de madurez
necesariamente esta evolucion
Se nivela la demanda
Diversidad de formes de cido \E
de vida puede ser debida a Estafase eslaméslarga
varias causas
Su duracion puede alargarse todavia
— Proceso de adopcion mes s s lleva una muy buena
. estrategia
|, Ofusion del producto en el J/
mercado.
la corpetencia en precios se
Las corpras de repeticion vielve muyintensa enestafasey se
> que se efectlen produce una bajada de este ismo
Grafica del cidode vida del producto N
\L Fase de declive

Las primeras conpras de los adaptadores de n Las ventas dsrﬁnL:Jyen sensiblemente y
producta \L las utlicades tienden a desaparecer.

Qurva del cido de vida y el manteniniento de cifras
de ventas hasta llegar al témino de la fase de
medurez del producto

I
La produccion se concentra en pocas

enpresas, que ofrecen variedad pero con
J, pocas productos. J,

La curva del proceso de adopcidn, indica el

Los i estabili ind
proceso de incorparacidn de los consuidares preqcs se izan e indluso

. . . llega subir.
potenciales al grupo de usuarios efectivos del J,
nuevo producta \L o
La disminucion de las ventas puede ser por
Aderrés varias razones como avances tecnoldgicos,
\L cabios en los gustas y nmoda, seguras o con
Se ha conprabado que el conportanientodelas prestadones supenares
ventas de las innovadiones més redientes
muestra un progresivo acartarrento de la Fnalmente el producto acabara por

duracion del diclo de vida desaparecer.



