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Estrategias de mercadeo  

 

  

 

 

➢  

➢ Base del plan de mercadotecnia 

 

 

                                                   

                                                 

           

 

 

 

Precio   Producto  

Distribución  Promoción  

 Este conjunto de actividades de 

análisis y planeación tienen como 

resultado el plan de mercadotecnia, 

que constituye la guía para el 

desarrollo de la estrategia comercial. 



 

 

 

                                                                          

                                                                           

                

             

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

¿Dónde 

estamos?      

análisis de la 

situación. 

 

¿A dónde 

queremos ir?  

definición de los 

objetivos.  

  

 ¿Cómo llegaremos 

allí? desarrollo de 

acciones o 

estrategias a seguir 

para alcanzar los 

objetivos. 

 

La planeación 

estratégica no 

consiste en planear 

el futuro, sino las 

acciones actuales, 

teniendo en cuenta 

cómo afectan al 

futuro. 

Proceso de toma 

de decisiones en el 

presente, 

contemplando los 

cambios 

esperados del 

entorno. 

 

Aprovechar al máximo 

los recursos internos 

que le confieren una 

ventaja frente a la 

competencia 

 Planeación comercial: parte 

de la planeación estratégica 

cuya finalidad es desarrollar 

programas de acción para 

alcanzar los objetivos de 

mercadotecnia de la 

organización.  
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