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Pronosticos

Metodos de
pronosticos
cuantitativos

Funcion

Metodos de
pronosticos

Pronosticar es pintar o crear un GUEI RS
panorama en un tiempo futuro,
estimar como seran las cosas
en el tiempo venidero, basandose
en el juicio de expertos o en
antecedentes de la variable - -
analizada Se utilizan cqandg no Se utilizan para
hay datos historicos manejar datos
a la mano, sirven para historicos
generar pronosticos a
largo plazo, estos parten

Mundo empresarial
. de la opinion de expertos
Los pronosticos pueden ayudar P P Metodos
en las empresas a estimar como Univariados

Metodos |
Multivariados |

Analisis Del Consumidor y Proovedores

[Pronosticos, Segmentacion De Mercado, ]

Segmentacion
De Mercados

En el mundo empresarial, se
entiende a esto como una
division del mercado
en grupos en base a sus
caracteristicas y
comportamientos, para
atender su conducta como
comprador

()

Ayuda a conocer a profundidad
y con precision el perfil
de los consumidores, para planificar
las acciones de marketing
correspondientes

Analisis_ del Analisis De Proveedores
consumidor

Las decisiones de compra Funcion

de los consumidores se ven
influenciadas por una serie
de factores

Los proveedores son quienes
nos abastecen de la materia
prima para elaborar los
productos que comercializamos
0 nos brindan los productos

fabricados, dependiendo
*El entorno

\ el giro de la empresa
*El ambiente socio-
i elacion
cultural Seleccion
*Caracteristicas de
Siempre sera de gran ayuda

uso de productos Debemos de saber
A " |
Acciones de marketing elegir a nuestor una correcta relacion

Factores

proveedores, asegirarnos

de que nos abasteceran

en tiempo y forma para
no perder clientes

con los proovedores, ya que
ellos son los que nos

abastecen y por ende llevar

una biena relacion acarreara

Matriz BCG

(Boston Consulting
Group), matriz externa
(YE ), exponen las diferencias
existentes entre las divisiones,
de la parte del mercado disponible
y la tasa de crecimiento

*Interrogantes
*Estrellas
*Vacas de dinero
*Perros

sera el futuro y asi tomar

decisiones a tiempo para prevenir
errores y aplicar mejoras, y
reducimos la incertidumbre

exito y abundancia

Factores que los

Asumen que la
incitan a no comprar

variable depende de Mencionan Criterios para llevar
*Pronostico visionario sus niveles pasados que es posible a cabo una
*Analogia historica determinar el
*Consenso de un panel
*Metodo Delphi

) segmentacion de
comportamiento mercados
de la variable a partir
y deseos

*Las necesidades

(Aplicacion en la planeacion )
de otras variables

*Las creencias y
sentimientos
*Objetivos personales
y empresariales

*Demograficos
*Geograficos
*Psicologicos

*Diversos segmentos

Los pronosticos sirven como
estimaciones o calculos
en las organizaciones sobre
sus metas y objetivos, los
pronosticos arrojan las
estimaciones que una
variable posiblemente
traera de acuerdo a las
estrategias

Tipos de
pronostiocos

*Corto Plazo(Max 3 meses)
*Mediano Plazo(de 3 meses a
3 afios)

*Largo Plazo(mas de 3 afios)



	Page 1 (untitled)

