planeacion estratégica y sus etapas

es un proceso en el cual se definen objetivos, las maneras y los medios para lograrlo

principales
tipos de
estratégias

proviene del
griego
"strategos",
significa "jefe
de un ejército"

su propdsito

explorar y
crear
oportunidades
para el futuro

analisis del
entorno

fijacion de a nivel personal
objetivos

a nivel funcional

establecimient
o de tdcticas o
técnicas

a nivel de negocio

a nivel corporativo

beneficios de la
administracion
estratégica

a nivel global
ejecucion

permite detectar
oportunidades,
clasificar las prioridades
explotarlas

reporte de
resultados

atencioén de la
administracion general
vision objetiva
de los

evaluacion problemas

analisis ambiental y un
proceso presupuestario y de
asignacion de recursos

representa un marco
para corrdinar y controlar
mejor las actividades
empresariales

evaluacion competitiva

reduce las
consecuencias ante
los cambios adversos
creacién de un conjunto de

ventajas competitivas, como
parte de un sistema de
planeamiento sistematico

permite mejor asignacion de
recursos

permite tomar desiciones
importantes que respaldan
los objetivos establecidos

disminuye la cantidad de
tiempo y recursos al no
equivocarse

constituye un marco para la
comunicacion interna

analisis de
matriz FODA

analisis
ambiental

decisiones
estratégicas

ejemplos de uso para
analisis DOFA

Una empresa, su
posicién y viabilidad
comercial

administracion AT
s el anélisis del entorno
estratégica
herramienta
util para
entendery
tomar
desiciones

proceso que permite a
una organizacion
alcanzar sus obbjetivos

un método de
distribucién de ventas

la formulacién de
estratégias

implementacion de la
estratégia

este proceso inicia con

un producto o marca

puede ser
utilizada para
planificacion
de la empresa

evaluacion y control una idea de negocios

una opcién de como
entrar en un nuevo
mercado

una oportunidad para
realizar una
adquisicion

evaluar un cambio de
proveedor

una potencial
sociedad

analizar una
oportunidad de
inversion

1
fortalezas

éventajas de la
propuesta?

oportunidades

¢ Desarrollos del
mercado?

I
I

¢desventajas de la
propuesta?

amenazas

¢ Efectos politicos?



