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Frontera Comalapa Chiapas a 08 de Octubre de 2021. 

 

 

 



 

 

PRODUCCIÓN/OPE
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PRODUCCIÓN/OPE
RACIÓN DE LA 

EMPRESA 

Proceso de 
fabricación y/o 

presentación del 
producto 

Generación de 
ideas 

Clientes actuales 
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Distribuidores y 
proveedores 

Científicos e 
inventores 

Competidores 
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mercadotecnia 

Desarrollo y 
prueba del 
concepto 

descripción 
detallada 

del producto 

significado  

consumidor 

Diseño, estrategia y 
análisis económico 

descripción de 
mercado meta 

posicionamiento 
del producto 

compatibilidad 

estrategia 

análisis 
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revisión  de  
ventas 

costos, 
utilidades, etc.  

Desarrollo del 
producto 

realización  de 
un prototipo del 

producto. 

comprobar 
posibilidades de 
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producto, costos, 
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Prueba del 
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individualizada o 
comparando con 
la competencia 
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sin 

instantánea  

domicilio del 
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Prueba del 
mercado 
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real 
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comercialización 
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estrategia 
comercial 
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publicidad 
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PRODUCCIÓN/OPE
RACIÓN DE LA 

EMPRESA 

Maquinaria y/o 
herramientas de 

trabajo Maquinaria 

Maquinaria 

instrumentos 

dirección del 
hombre. 

producción 

esfuerzos 

necesidades 

Herramientas de 
trabajo 

necesarias  

elaboración de 
productos 

prestación de 
servicios 

Capacidad de 
producción 

volumen de 
productos 

período 
determinado 

rendimiento 
financiero futuro 

una mezcla de 
productos 

Establecimiento de 
requerimientos de 

personal 

Proceso de 
reclutamiento y 

selección 
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posibles 

candidatos 

activo 

medios de 
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tradicional 
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interno 

ascenso del 
talento humano. 

mismo personal 
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la información 
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candidatos 
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perfil del cargo 
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personal 
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