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R 1.) Formular estrategia de negocios que le permitan a su
y compainiia atraer a los clientes de otras empresas de la
industria (sus competidores).

2) implantar dichas estrategias de negocios, lo cual
también implica el uso de estrategias funcionales para
aumentar la capacidad de respuesta hacia los clientes asi
como la eficiencia, la innovacion y la calidad.

| 4.1.3 Implantacién del modelo de
negocios: creacion de I
competencias distintivas I
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Estrategias funcionales para reducir costos




éQué factores influyen en la Ventaja competitiva de la empresa? '
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interna y a la que
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*Modelo de negocios que
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| 1) Innovaciones tecnolégicas que
I permitan aumentar la diferenciacion de
4 los productos
! 2) identificacién de nuevos grupos de

clientes y segmentos de mercado

3) el descubrimiento continuo de
nuevas maneras de implantar el
modelo de negocios para reducir la
estructura de costos modifican
constantemente las fuerzas
competitivas que operan en una
industria




