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FUNCIONES SUSTANTIVAS Y ADJETIVAS DE LA EMPRESA 

SUSTANTIVAS ADJETIVAS 



 

                                                 Según su tamaño                según su actividad       según la procedencia de su capital        constitución legal 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

Microempresa. 

Pequeñas empresas. 

Medianas empresas. 

Grandes empresas. 

Sector primario. 

Sector secundario. 

Sector terciario. 

 

Empresas privadas. 

Empresas públicas. 

Empresas mixtas.  

 

Unipersonal. 

Sociedad colectiva. 

Cooperativas. 

Comanditarias. 

Sociedad de responsabilidad limitada. 

Sociedad anónima. 

 

Funciona: 

Mercadeando. 

Financiándose. 

Produciendo y operando. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

Prestación laboral que otorga por derecho.  Función financiera.   

El financiamiento y la inversión 

Inversiones y recursos 

Control de créditos y cobranzas 

Pagos fiscales y control de nominas 

Control de nominas  

Materiales  

Materias primas y control de inventarios 

Consiste en trasformar un recurso 

Recibe solicitudes de crédito 

Pago de isr, de impuestos al activo, al 

valor agregado y a la nómina.  

Son elementos para la operación 

normal de la empresa. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

Es la que se encarga de la distribución eficiente de los productos de una 

determinada empresa. 

Es transformar materias primas e insumos en bienes deseados por los 

consumidores finales.  

Es la conformidad entre lo que el consumidor necesita o desea, y lo que 

el producto o la empresa efectivamente proporciona para satisfacer esas 

necesidades.  

Es la función que relaciona a la empresa con su entorno, especialmente 

con su mercado, o sea, con sus consumidores, compradores y 

competidores.   



 

 

 

 

 


