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Cuando se trata de fijar el precio
a un producto, pueden
emplearse basicamente tres
métodos, que estan en funcién de

a) Los costos.
b) La competencia.
c) El mercado o la demanda.
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Meétodos basados en costos,

En general, estos métodos son
sencillos y de uso generalizado y
consisten,
fundamentalmente, en la adicion
de un margen de utilidad al costo
del producta,

de precio.
1

Métodos basados en la
‘competenci

En estos métodos la referencia
para fijar el precio es la
actuacién de la competencia mas
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Elaboracion y desarrollo del plan
de negocios

Métodos basados en el mercado
0 lademanda

Como se ha
indicado anteriormente, el valor
percibido de un producto por el
consumidor marca el limite
superior del precio
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Estrategias de introduccién al
mercado

El ciclo de vida del producto se
inicia con Ia fase de introduccion,
enla que empieza a
distribuirse el producto por
primera vez y ya estd disponible
para su compra
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Publicidad
La publicidad es una forma de
comunicacion que la
mercadotecnia utiiza como
instrumento
de promocion. Puede definirse
por un conjunto de
caracteristicas que, a su vez, 'a
diferencian
de los restantes instrumentos
promocionales —venta personal,
relaciones piblicas y
promocién de ventas
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romocion
La definicion etimoldgica del
término —promoacidnll deriva del
latin protomotio, onis y
maovere. Pro es un prefijo latino
que indica, —continuidad de un
movimiento, accion o impulso
hacia delantel, que a su vez
proviene del latin vulgar prode
provecho, ventaja).




