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. gecooslnfomiales b i i ubli 3.5 Ejemplo de programa de relaciones publicas
3.2 Etapas de planeacion.

/
es

Estos métodos pueden ser en ocasiones muy " "
i sin go hay que sus Ademas de los objetivos, propoésito final de
i Vil imitaci jeti toda planeacioén, existen otros elementos de ésta N ” N
Podemos ver que en cualquier actividad humana, No son muy obj ylos P b rfeccionarla, haciéndola mé A continuacién presentamos, a manera de ejemplo
Investigacion que se obtienen mediante su empleo no que contribuyen a perfeccionarla, haciéndola mas

pueden precisa, tales como politicas, programas

alcanzar con éxito los objetivos deseados , un caso hipotético de programa anual de
depende en gran medida de que se planeen correctamente relaciones publicas, en el cual se incluira no sélo
las actividades encaminadas a ello el programa en si, sino también algunos
datos

Realizar una i igacion previa a la ion de planes
es indispensable para que éstos se
desarrollen con base en datos objetivos y no partiendo de
simples suposiciones, corazonadas,
o P

Las caracteristicas principales de estos métodos
son su objetividad y que se basan en el N " .
conformada analisis de muestras representativas; es decir, en lugar de obtener Tampoco existe un método comiinmente aceptado

para calcular esa cifra. Para determinar el
p! icitario existen di criterios,
algunos de ellos bastante difundidos y

el YO EDEHELS .b).AnéIiSis L EREELT 0 aceptados, como el consistente en calcular un porcentaje
i la idea de i6 Una vez definido el problema y los objetivos, se

de la de objetivos, ya que ésta no es un fin en si debera realizar el analisis del mismo tan
sino un medio para alcanzar ciertos fines u objetivos. detalladamente como sea posible.




