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 Medios publicitarios (
 clases, plan, compra, 
 programa, solución). 

 Los medios publicitarios son 
 todos aquellos lugares de los 
 cuales la publicidad puede
 hacer uso para colocar anuncios, 
 estos han estado evolucionando 
 con el tiempo,
 principalmente con el acceso a 
 las tecnologías de la información

 A continuación se muestra la lista de los 
 medios publicitarios utilizados por las 
 empresas
 como estrategia de marketing.

 PERIÓDICOS

 REVISTAS

 El periódico es un medio de comunicación 
 que se publica conforme a fechas 
 específicas,
 generalmente se imprime uno diferente 
 por día con la información más relevante, 
 estás
 publicaciones son periódicas y su nombre 
 deriva de este hecho.
  

 Las revistas son la evolución de los 
 periódicos, suelen emitirse cada mes y 
 suelen tratar
 un tema en específico, por ejemplo hay 
 revistas de ciencia, de tecnología, de
 entretenimiento, de espectáculos, etc, y 
 cada una de ellas irá enfocado en esos 
 temas,
 para la mercadotecnia, la revista es 
 importante porque permite realizar una 
 excelente 
 segmentación de mercados enfocada en 
 la temática de la misma y la edad 
 promedio de
 sus lectores, así como otros datos 
 específicos.
  

 TELEVISIÓN

 La televisión es el medio publicitario en el 
 que actualmente se gasta la mayor 
 cantidad de
 recursos en publicidad, esto debido al 
 gran alcance y eficacia en el logro de 
 metas del
 enfoque publicitario de las campañas que 
 se realizan. 

 RADIO

 A pesar de que el uso de la radio se 
 encuentra en descenso, aún sigue siendo 
 un medio
 importante para la publicidad, sobre todo 
 cuando son campañas locales, la radio es 
 un
 gran elemento para publicitar eventos 
 únicos como conciertos y eventos públicos.

 INTERNET

 Internet es el nuevo medio de publicidad 
 que está teniendo una gran relevancia, la
 publicidad en internet tiene la 
 particularidad de pagarse por Internet es 
 el nuevo medio de publicidad que está 
 teniendo una gran relevancia, la
 publicidad en internet tiene la 
 particularidad de pagarse por :
  

 CPC (Costo por click), CPM
 (Costo por mil impresiones), CPI (Costo por 
 incidencia) y CPA (Costo por Acción).

 PUBLICIDAD EXTERIOR

 Una publicidad que nunca pasa de moda 
 es la publicidad exterior, es decir, aquella 
 que
 aparece en lugares públicos. Los 
 elementos publicitarios más habituales en 
 publicidad
 exterior son carteles, vallas publicitarias

 PUBLICIDAD BELOW THE LINE

 Entre los tipos de publicidad es quizá el 
 más novedoso. La publicidad below the 
 line o
 publicidad no convencional no tiene un 
 soporte fijo, se trata de fabricar una idea 
 nueva,
 nunca vista, para publicitar una marca. 

 COMPRA DE MEDIOS PUBLICITARIOS.
  

 PROGRAMA DE MEDIOS PUBLICITARIOS

 SOLUCIÓN DE MEDIOS PUBLICITARIOS

 SELECCIÓN DE SOPORTES

 OTRAS FORMAS DE DEFINIR QUÉ TIPOS 
 DE PUBLICIDAD EXISTEN

 PUBLICIDAD POR CONTENIDO

 PUBLICIDAD POR ANUNCIANTE

 PUBLICIDAD POR LOCALIZACIÓN

 SUBTIPOS DE PUBLICIDAD

 Los compradores de medios son 
 empleados por agencias de publicidad y 
 marketing para
 negociar la compra de tiempo o espacio 
 publicitario en nombre de sus clientes. 

 Un plan de medios es una de las partes 
 más importantes en la difusión de una 
 campaña
 publicitaria llevada a cabo por una 
 agencia de marketing, con el que se 
 encargarán
 de concebir, analizar y seleccionar los 
 canales por los que transmitirán la
 información indicada al público apropiado 
 en el momento idóneo.
  

 El plan de medios es la solución a la 
 difusión de la campaña, es decir, la 
 respuesta a la
 necesidad de llegar al público objetivo y 
 lograr que éste reciba el mensaje del 
 anunciante.
 Se lleva a cabo mediante la planificación 
 de medios, procedimiento que aplica 
 diferentes
 técnicas para solventar cómo difundir 
 masivamente un mensaje de la manera 
 más rentable
 y eficaz

 A la elección de medios le sigue la 
 selección de los soportes concretos en los 
 que se va a
 insertar el mensaje. Se elegirán las 
 cabeceras de prensa o revistas, las cadenas 
 de
 televisión o radio, los itinerarios exteriores, 
 salas de cine, lugares en la web .

 PROGRAMACIÓN O DISTRIBUCIÓN DEL 
 PRESUPUESTO

 EVALUACIÓN

 Supone la distribución del presupuesto 
 disponible entre los soportes (espacio y 
 tiempo)
 específicos seleccionados (espacios de 
 prensa, programación de TV o radio, 
 soportes
 exteriores...) durante el periodo total que 
 va a durar la campaña.

 El resultado de este proceso es una 
 combinación de medios (media mix) que 
 se propone
 como la forma más adecuada para que los 
 consumidores, ciudadanos, votantes o 
 cualquier
 tipo de público que imagines puedan 
 recibir el mensaje que se ha diseñado para 
 ellos.


