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 DESCRIPCIÓN Y 
 CARACTERÍSTICAS 
 DE LOS MERCADOS

 FINANCIEROS

 Preliminares.  Los agentes económicos.  Los activos o productos.  Definición y funciones.  Características: liquidez, 
 riesgo y rentabilidad.
  

 Los mediadores e 
 intermediarios.

 Definición y funciones.  Desintermediación.  Los mercados.  Definición y funciones.  Características: profundidad, 
 amplitud y flexibilidad.

 Clasificación.

 Un mercado financiero, recordando que es 
 un espacio, el cual puede ser físico o virtual,
 donde se reúnen vendedores y 
 compradores para realizar algún tipo de 
 transacción. 

 Las finanzas y los mercados financieros 
 ofrecerán grandes oportunidades de 
 investigación
 y, consecuentemente, la posibilidad de que, 
 con base en esta realidad, se desarrollen
 teorías que representen

 La importancia

 Los mercados financieros es que ponen en 
 contacto a las
 empresas que requieren financiamiento 
 para crecer o ampliar su operación con 
 empresas
 o personas que tienen un excedente de 
 dinero y que están buscando una inversión 
 que
 les proporcione rendimientos atractivos. 

  Los mercados financieros son uno de los
 motores de financiamiento más importantes 
 para las empresas. Gracias a estos 
 mercados
 las empresas pueden captar flujos con los 
 cuales pueden financiar sus proyectos de 
 inversión y poder 

 Inicialmente se hace referencia a las 
 funciones de utilidad, que serán decisivas 
 en la
 comprensión de los ingresos, y su destino 
 dicotómico, en dos grandes finalidades de
 utilización de circulante: consumo o 
 inversión.

 En economía, un agente económico es un 
 actor y más específicamente un tomador de
 decisiones en un modelo de algún aspecto 
 de la economía. Por lo general, cada agente
 toma decisiones para resolver un problema 
 de optimización o de elección.

 El término agente económico también se 
 utiliza en relación con los modelos de 
 agente
 principal, en este caso se refiere 
 específicamente a alguien delegado para 
 actuar en
 nombre de otro.

 En el mercado financiero se manejan dos 
 activos financieros:

 El primero se le conoce como de deuda, 
 estos activos tienen el compromiso de
 devolver el capital más un interés en un 
 tiempo determinado. Los más comunes
 son los Certificados de la Tesorería Federal (
 Cetes) pero existen otros, como los
 pagarés bancarios, bonos del gobierno y 
 bonos de empresas privadas. 

 El segundo activo financiero es de capital, 
 estos activos son acciones comunes u
 ordinarias que emiten las empresas y su 
 ganancia está con base en los resultados
 financieros de la empresa y al pago de 
 dividendos.

 Un ejemplo de activo financiero puede ser 
 de deuda o de capital. En estos mercados, 
 las
 empresas que requieren financiamiento 
 emiten activos financieros, los cuales son
 adquiridos por empresas, fondos o 
 personas que buscan un rendimiento sobre 
 sus
 excedentes de caja

 Los activos financieros son intangibles, los 
 cuales dan derecho a obtener una cantidad 
 de
 dinero en el futuro, que puede ser igual, 
 menor o mayor que la cantidad que se 
 pagó por
 ella. 

 El mercado financiero se define como un 
 mecanismo que permite a los agentes
 económicos el intercambio de dinero por 
 valores o materias primas; los cuales para
 realizarlos se ven afectados por las fuerzas 
 de oferta y demanda.

 La importancia de los mercados financieros 
 radica en que valores y materias primas son
 los elementos fundamentales que le 
 permiten a un mercado financiero 
 funcionar, operar y
 desarrollarse en función de la oferta y la 
 demanda que exista en el mismo.

 Por otra parte, cuando los activos 
 financieros se enfocan a las materias 
 primas; éstos se
 refieren a los físicos tanto agrícolas como 
 ganaderos o pesqueros, a los distintos 
 metales,
 hidrocarburos y energéticos que se utilizan 
 como insumos en la producción de 
 productos
 intermedios y productos terminados.

  los activos financieros son la base de 
 operación y
 funcionamiento de todo sistema financiero 
 nacional de un país, sin importar la cantidad 
 de
 distintos mercados que lo integren. 

 Las funciones de los mercados financieros 
 son las siguientes: 

 Proporcionan a los individuos, a las 
 empresas y a los gobiernos un medio a 
 través
 del cual pueden modificar sus patrones de 
 consumo e inversión en activos reales. 

 Incrementan el consumo actual de los 
 individuos, empresas y gobiernos
 sacrificando consumos futuros mediante la 
 adquisición de fondos.

 Posponen el consumo presente con la 
 expectativa de un consumo mayor a través
 de la inversión de fondos

 Canalizan recursos provenientes de 
 individuos o instituciones que desean 
 realizar
 inversiones de fondos hacia aquellos 
 individuos o instituciones que requieren de
 financiamiento. 

 La importancia que tienen los mercados 
 financieros es que ponen en contacto a las
 empresas que requieren financiamiento 
 para crecer o ampliar su operación con 
 empresas
 o personas que tienen un excedente de 
 dinero y que están buscando una inversión 
 que
 les proporcione rendimientos atractivos.

 las diferentes modalidades de activos 
 financieros se generan por
 combinaciones específicas de sólo tres 
 elementos: 

 Nivel de riesgo del activo: se mide por la 
 capacidad del deudor de atender a su
 obligación de pago a la fecha especificada

 Forma de determinar la remuneración a su 
 poseedor: haciendo referencia a la
 rentabilidad que puede obtener el poseedor 
 del activo, y que va a estar en función
 del tipo de activo que poseamos. 

 Grado de liquidez del activo: posibilidad de 
 materializar el activo financiero en
 dinero, dependiendo de qué activo 
 hayamos adquirido.

 El precio de los activos financieros se
 determina, como para cualquier bien, en 
 base a sus características principales: 

 � Riesgo
 � Rentabilidad
 � Liquidez 

 La existencia de los mercados financieros 
 tiene dos efectos muy favorables sobre el
 tráfico de los activos financieros: 

 A. Proveer de liquidez a los mismos  B. Reducir los costes de transacción, tanto 
 en lo que se refiere a la búsqueda de
 contrapartidas como a los costes de 
 determinación de los precios. 

 La importancia que tienen los mercados 
 financieros es que ponen en contacto a las
 empresas que requieren financiamiento 
 para crecer o ampliar su operación con 
 empresas
 o personas que tienen un excedente de 
 dinero y que están buscando una inversión 
 que
 les proporcione rendimientos atractivos. 

 Los mercados financieros son uno de los
 motores de financiamiento más importantes 
 para las empresas. Gracias a estos mercados
 las empresas pueden captar flujos con los 
 cuales pueden financiar sus proyectos de
 inversión y poder continuar con su 
 crecimiento con unas tasas de interés más 
 atractivas o
 con un mayor número de accionistas que 
 estén dispuestos a correr un riesgo.
  

 Son instituciones especializadas en la 
 mediación entre las unidades económicas 
 que desean
 ahorrar o invertir sus fondos y aquellas 
 unidades que quieren tomar fondos 
 prestados,
 normalmente se captan fondos a corto 
 plazo (a través de cuentas corrientes, 
 depósitos,
 etc.) y se ceden a largo plazo.

 Los intermediarios financieros prestan dos 
 tipos de servicios:

 Permiten reducir el riesgo de los diferentes 
 activos mediante la diversificación de
 la cartera y mueven tantos fondos que 
 pueden comprar activos de cualquier valor
 nominal que los particulares no podrían 
 individualmente;

 Casan las necesidades de prestamistas y 
 prestatarios, captando los recursos de los
 ahorradores a corto plazo, y cediéndolos a 
 un mayor plazo.

 Podemos hablar de dos tipos de 
 intermediarios financieros: los bancarios y 
 los no
 bancarios:

 Intermediarios bancarios: Conformados por 
 los bancos privados y las cajas de
 ahorro. Desde el punto de vista financiero 
 los servicios tradicionales de los
 intermediarios bancarios son la captación 
 de depósitos y la oferta de préstamos y
 créditos.

 Intermediarios no bancarios: Dentro de las 
 entidades financieras no bancarias
 encontramos algunas muy variadas que 
 emiten activos que no son dinero y
 realizan actividades más allá de las 
 meramente bancarias.

 Desintermediación es la tendencia a que los 
 intermediarios actúen como simples
 mediadores, pasando los flujos financieros 
 directamente desde los oferentes a los
 demandantes de fondos.

 El peso preponderante del sistema bancario 
 dentro del sistema financiero ha
 retrasado la desintermediación.

 La desintermediación ha afectado 
 fundamentalmente a la financiación del 
 Tesoro,
 siendo menos significativa en la 
 canalización de recursos al sector privado.

 El concepto de mercado es uno de los más 
 importantes en la historia de las ciencias
 sociales. La evolución de este concepto ha 
 tenido un profundo impacto en la estructura
 de las ciencias sociales. La razón es que el 
 concepto de mercado es el fundamento de 
 la
 autonomía de la teoría económica.

 No se puede decir que el concepto existe
 inmediatamente y que la prueba es que 
 existen “economías de mercado”. No 
 sabemos lo
 que es una economía de mercado a menos 
 que tengamos su concepto a la mano. No 
 hay
 acceso inmediato a la “realidad de los 
 datos” sin un concepto. La raíz de este 
 enfoque se
 encuentra en Bachelard.

 El concepto de mercado se refiere a dos 
 ideas relativas a las transacciones 
 comerciales. 

 Por una parte se trata de un lugar físico 
 especializado en las actividades de vender y
 comprar productos y en algunos casos 
 servicios. En este lugar se instalan distintos 
 tipos
 de vendedores para ofrecer diversos 
 productos o servicios, en tanto que ahí 
 concurren
 los compradores con el fin de adquirir 
 dichos bienes o servicios. 

 Por otra parte, el mercado también se 
 refiere a las transacciones de un cierto
 tipo de bien o servicio, en cuanto a la 
 relación existente entre la oferta y la 
 demanda de
 dichos bienes o servicios. 

 Un estudio de mercado debe servir para 
 tener una noción clara de la cantidad de
 consumidores que habrán de adquirir el 
 bien o servicio que se piensa vender, 
 dentro de
 un espacio definido, durante un periodo de 
 mediano plazo y a qué precio están 
 dispuestos
 a obtenerlo. 

 La oferta se define como la cantidad de 
 bienes o servicios que se ponen a la 
 disposición
 del público consumidor en determinadas 
 cantidades, precio, tiempo y lugar para que, 
 en
 función de éstos, aquél los adquiera

 Conocer la demanda es uno de los 
 requisitos de un estudio de mercado, pues 
 se debe
 saber cuántos compradores están 
 dispuestos a adquirir los bienes o servicios 
 y a qué
 precio.

 I. Transparencia. 
 II. Flexibilidad. 
 III. Libertad.                                                  
 IV. Profundidad.
 V. Amplitud. 
 VI. Grado de concentración. 
 VII. Influencia sobre el precio.                  
 VIII. Grado de homogeneidad. 
 IX. La existencia o no de barreras de 
 entrada y de salida.

 En términos económicos generales el 
 mercado designa aquel conjunto de 
 personas y
 organizaciones que participan de alguna 
 forma en la compra y venta de los bienes y
 servicios o en la utilización de los mismos.

 Los Mercados de Consumo
 Son aquellos en los que se realizan 
 transacciones de bienes y servicios que son 
 adquiridos
 por las unidades finales de consumo. 

 Estos mercados pueden dividirse en tres 
 tipos
 principales: 

 Mercados de productos de consumo 
 inmediato
 Son aquellos en los que la adquisición de 
 productos por los compradores individuales 
 o
 familiares se realiza con gran frecuencia, 
 siendo generalmente consumidos al poco 
 tiempo
 de su adquisición.

 Mercados de productos de consumo 
 duradero
 Son aquellos en los que los productos 
 adquiridos por lo compradores individuales 
 o
 familiares son utilizados a lo largo de 
 diferentes períodos de tiempo hasta que 
 pierden su
 utilidad o quedan anticuados, por ejemplo: 
 los televisores, los muebles, los trajes, etc. 

 Mercados de servicios
 Están constituidos por aquellos mercados 
 en los que los compradores individuales o
 familiares adquieren bienes intangibles para 
 su satisfacción presente o futura, ejemplo: 
 los
 servicios, la lavandería, enseñanza, sanidad, 
 etc.

 Los Mercados industriales o institucionales
 Son aquellos en los que se realizan 
 transacciones de bienes y servicios 
 empleados en la
 obtención de diferentes productos que son 
 objeto de transacción posterior o que se
 adquieren para obtener un beneficio 
 mediante su posterior reventa.

 Compradores industriales
 Son aquellos que adquieren bienes y 
 servicios para la obtención de productos 
 intangibles
 que son objeto de comercialización 
 posterior. Ejemplo: Empresas de 
 automóviles, etc. 

 Compradores institucionales
 Son aquellos que adquieren bienes y 
 servicios para la obtención de productos
 generalmente intangibles, la mayoría de los 
 cuales no son objeto de comercialización. 
 Es el
 caso, de universidades, fuerzas armadas, 
 etc.

 Compradores intermediarios industriales 
 Están formados por los compradores de 
 bienes y servicios para revenderlos
 posteriormente o para facilitar la venta de 
 otros productos. Ejemplo: mayoristas,
 minoristas, empresas de servicios, etc.
  

 Teniendo en cuenta la naturaleza de los 
 productos, los mercados pueden clasificarse 
 en:

 � Mercados de productos agropecuarios y 
 procedentes del mar.
 � Mercados de materias primas.
 � Mercados de productos técnicos o 
 industriales.
 � Mercados de productos manufacturados.
 � Mercados de servicios.
 � Mercado abierto


