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Análisis
Berriozábal es un municipio del estado de Chiapas (con 64,632 habitantes en el 2020) 
que no cuenta con clínicas privadas de especialidad; lo que obliga a las personas que 
necesitan una mayor atención en salud, viajar a la ciudad de Tuxtla Gutiérrez.
A pesar de que la mayoría de las personas hoy en día están muy familiarizadas con el 
mundo del internet, no es el caso de este municipio, su principal estrategia de marketing 
es el perifoneo (actividad de anunciar o emitir, por medio de altoparlantes, un mensaje 
o aviso de cualquier tipo)



Objetivos
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Ojetivos

Proveer a las personas de 

escasos recursos, de 

atención médica y 

hospitalaria

01

Ofrecer servicios de 2°

y 3° nivel de atención 

médica

03

Promover en la comunidad 

la salud y la prevención de 

enfermedades

02

Ser la primer clínica 

de especialidades del 

municipio

04



Estrategias y 
tácticas
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La mejor estrategia de publicidad en 
Berriozábal es el perifoneo pero no 

simplemente se anunciará la apertura 
sino también se darán inicio a 

proyectos como seguros médicos que 
se ajusten a la economía local y 

provean de muchos beneficios, eso 
llamará mucho la atención al público



Estrategias para el Público

Adultos mayores
Niños, Jóvenes y

adultos en general
Anuncios de perifoneo y radio

(la mayoría de los adultos 
mayores no están familiarizados 

con las nuevas tecnologías y 
algunos no saben leer ni escribir)

Hoy en día se ha demostrado la gran 
versatilidad de los anuncios en redes sociales 

(como Facebook e Instagram) a la hora de 
promocionar un bien o servicio.

Estas estragias vienen bien a este público pues 
tienen facilidad para acceder a este medio



Presupuesto-
costos

La mayoría de estas 
estrategias no son para 

nada costosas y lo mejor 
es que van directamente 

al público sin rodeos; 
siendo más barato aún el 
hecho de realizarlas en 

un pueblo pequeño



GRACIAS


