(C

UDS

UNIVERSIDAD DEL SURESTE

Universidad del Sureste S
. € o
Escuela de Medicina \ocma wot/

Cuadro sinoptico

“UNIDAD I’

Alumno: Lizbeth Anahi Ruiz Cordova

Docente: Sandra Daniela Guillen

Materia: Taller del emprendedor

Grado: 7° Grupo:”B”

Comitan de Dominguez, Chiapas; 08-Octubre-2021



Investigacion
de mercado

Consumo
aparente

UNIDAD 1l

Diseédel
producto

Reglomento
interno

Salud

Marketin: Proceso de
plantear actividades de

lo empresa en relacion
con el precio y promocion

Objetivos Satisfaccion del diente

o Definir lo que desea lograr
con el producto o servicio

o Posicion del producto en

el mercado Tamaéi del mercado
Técnicas
Identificar el nimero Estudio del mercado: medio
de clientes para recopilar, registrar y * Bocetos
potenciales, asi como analizar datos en relacion e Croquis
el consumo con el mercado especifico e Planos
e (raficos y Maguetas
e Dibujo
Se realizan pruebos y Fases Dised Prototipaje, Pruebas, evaluacidn y mejoras
Prototipo bocetos finales del producto
medionte Fases
aTs Producto, precio, promocion y place (lugar)
Boborodd Marco legal, cultura empresarial, Seguridad, etc

Conjunto ordenado y coherente de

preceptos o normas que regiran el trabajo

en un o empresa

Estructuran Proemia legal, exposicion, disposicion, competencio, etc



