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UNIDAD Il GERENCIA DEL CAPITAL DE TRABAJO

LA COMPETENCIA EN EL MERCADO DE LAS

INSTITUCIONES HOSPITALARIAS

NACIONALES E INTERNACIONALES

LAS PRINCIPALES
ESTRATEGIAS DE PRECIOS

MECANISMOS PARA

LA PROMOCION EN LAS

OBTENER AHORRO EN LOS
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Son un conjunto de instituciones

cuyo  ambito de accion
comprende todo el territorio
nacional
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PRECIO
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Cantidad de dinero que los
compradores estan
dispuestos

/

Los elementeos que
se deben tener en
cuenta son

Costo
Consumidores
e Competencia

e  Microeconomia
e Ciclo de produccion
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Es necesario adoptar en

cada etapa estrategias
.
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Etapas de ciclo de vida
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Estrategia de penetracion de mercado
Estrategia de descripcion de precios
Estrategia de precios de prestigio
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EL PRECIO Y LOS SERVICIOS

DE LAS INSTITUCIONES

HOSPITALARIAS
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Se analizan los aspectos
fundamentales de la estructura
de los costos unitarios
hospitalarios para el desarrollo
de sistemas de informacién
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EL PRECIO Y LOS SERVICIOS

INSTITUCIONES
SERVICIOS DE HOSPITALARIAS
INSTITUCIONES

HOSPITALARIAS
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Es necesario garantizar que los

recursos financieros se apliquen

Es necesario garantizar que los
recursos financieros se apliquen
de la forma correcta,

de la forma correcta,

DE LAS INSTITUCIONES
HOSPITALARIAS
. — J
Se analizan los aspectos

fundamentales de la estructura de
los costos unitarios hospitalarios
para el desarrollo de sistemas de
informacion
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LOS PRECIOS DE
TEMPORADA Y LOS PRECIOS
DE PROMOCION

Se realizan campafias de
deteccion a bajo costo, o con una
cuota minima de recuperacion
tanto en instituciones publicas
como privado

o

LOS PRECIOS
RELACIONADOS CON LOS
PRODUCTOS CONEXOS:

ANALISIS, MEDICAMENTOS,
MATERIALES Y SERVICIOS
ADICIONALES

.

La formacién del
medicamentos

precio

exclusividad

Aplicar la mercadotecnia a la salud publica,
es un imperativo de estos tiempos, tanto en
un contexto de contramarketing a productos

nocivos a la salud -

LA MEZCLA PROMOCIONAL

los
recientemente
introducidos en el mercado, que estan
habitualmente protegidos por derechos de

La promocion se puede considerar
un conjunto de métodos, técnicas y

actividade
LAS
PERSONALES

VENTAS

Es una forma poderosa de
comunicacion persuasiva

LA PUBLICIDAD
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Es una técnica que nos permite
llegar al publico, para fomentar el

Fase de desarrollo
Introduccién en el mercado
crecimiento

madurez

declive

consumo de un producto o servicio
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