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La realización de 
4 estudios

Estudio comercial o de 
mercado

Proporcionan 
fundamentalmente información 

económica de costos y 
beneficios.

Estudio técnico

Estudio organizacional-administrativo

Estudio financiero
Además de generar información, 

permite construir los flujos de caja y 
evaluar el proyecto

Otros estudios a considerar

Legal

Ecológico/ ambiental
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ESTUDIO COMERCIAL O DE MERCADO

Indica

Si el mercado es o no sensible 

al bien o servicios producidos 

por el proyecto

La aceptabilidad que tendría en 

su consumo o uso

Evaluar la viabilidad del proyecto 

desde el punto de vista de los elementos 

que componen el mercado

Oferta Demanda Aspectos fundamentalesImportanciaAnaliza

Potencial 

consumidor

Cantidad de 

producto demandado

Mercado de 

proveedores

Competidores

Distribuidores

Condiciones del 

mercado externo

Recoge toda la información 

sobre los productos o servicios 

que supone suministrará el 

proyecto

La decisión final de invertir o 

no en un proyecto de inversión

Conocer el ambiente en el cual 

la empresa realizará sus 

actividades económicas

La incertidumbre

Caracterización del bien o servicio

Determinación del segmento del mercado

Realización de diagnósticos de la oferta y 

demanda

Pronósticos de la oferta y demanda

Cuantificación de la demanda insatisfecha

Definición de políticas de venta, precios y 

condiciones de venta

Determinación de canales de comercialización

La cantidad de productos o 

servicios ofrecidos por una 

empresa, mismos que se ponen 

en el mercado, para la 

satisfacción de las necesidades 

de los clientes.

La cantidad de productos (bienes 

y servicios) que los consumidores 

están dispuestos a adquirir a un 

precio determinado con la 

finalidad de satisfacer una 

necesidad específica.

A partir de lo que se 

“ofrece” en el mercado.

A partir de lo que se 

“solicita” en el mercado.

Al comprador, se emplea 

la segmentación.

Identificada

Plan de marketing

Producto

Precio

Plaza

Promoción

Su objetivo es También 

determina

Que son

Donde se

Se determina

Es

Se determina

Para identificar

Se genera el

Donde se 

establece

Una vez
Una vez

Es
Este

Ayuda en

Permite

Disminuye

Se deben 

considerar

En la 

realización



ESTUDIO TÉCNICO

Se materializan las acciones, que 

dan como resultado la producción 

de bienes o servicios

Cuando el proyecto comienza 

a generar beneficios

A las inversiones que son 

necesarias para iniciar la 

operación

• Compra de terrenos

• Construcción de obras físicas

• Compra de maquinarias y equipos

• Compra de equipos de oficina

• Adquisición de materias primas, 

muebles y enseres

• Desarrollo de programas y 

procedimientos para la producción 

del bien o servicio

• Programas de capacitación de 

personal para la operación de 

maquinarias y equipos, etc.

Los elementos físicos, tecnológicos y 

químicos

Se emplearán para la producción o 

generación del servicio o producto

Para garantizar la capacidad de su 

producción

Permite resolver

Localización

Capacidad instalada 

óptima (tamaño)

Lugar adecuado donde se 

ubicará el proyecto

La capacidad máxima de 

producción considerando los 

recursos disponibles

La secuencia de operaciones 

necesarias para la producción 

o generación del producto/ 

servicio

Función de producción óptima

para la utilización eficiente y 

eficaz de los recursos 

disponibles

Instalación

Funcionamiento

Distribución de 

planta

Comprende

Análisis y determinación de la localización optima del proyecto

Análisis y determinación del tamaño óptimo del proyecto.

Análisis de la disponibilidad y el costo de las materias primas e insumos 

para la producción.

Identificación y descripción de la tecnología y el proceso productivo.

En este

TerminaHace referencia

Tales 

inversiones son

Se determinan

Se establece

Es usado 

técnicamente

Este estudio

Referentes

Preguntas frecuentes

A donde, cuanto, 

cuando, como y

con que producir lo 

que se desea

Elementos principales

Ingeniería 

de proyecto

Descripción del 

proceso productivo

Que

Determina 

Determina 

Dispone 

Abarca
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