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tstucdie de Mercade

‘Qué es?

X a

y
recoleccion y andlisis de datos que una Elemento base de cualquier iniciativa
empresa u organizacién realiza para de inversién, produccién de bienes y
determinar su posicionamiento en ld servicios
industria con respecto a sus competidores
/ Oefivoffinaiided \
mejorar las estrategias de negocios obtfener informacién sobre el conocer en profundidad el nicho que
s aumentando asf su competitividad estado actual de un segmento se prefende conquistar, como asf
deferminado mercado también su grado de rentabilidad

“ Tipos de estudio de mercado ~

distribucién y recoleccion de datos e informacion

destinados a la supervision de ventas y mercado & Consiste en — Investigacion primaria Investigacién secundaria — Consiste en—fgp. andlisis de las estadisticas existentes
a través métodos de comunicacion directa con el

pablico inferesado

recopllar los datos e informacién de la utiizacion y

Comprende

I J.Oferm Jéomerc\ahzac\én

r E Es
< ]
la cantidad de productos que los V' §f Demanda ‘ i
it A
diversos fabricantes, productores o el conyunto de actidades e los
f oferentes realizan para lograr la
prestadores

Es venta de sus productos

v

la cantidad de productos (bienes y servicios) que los
consumidores estén dispuestos a adquirir a un precio
deferminado con la finalidad de satisfacer una
necesidad especifica
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» caracterfsticas del B caracteristicas del P delimitacion y D andlisis comparativo entre B estimacion de precios  estrategias y candles de
producto consumidor descripcisn del cargo oferta y demanda proyectados comercializacion
tener en cuenta delm busca identificar l Determina
' 7 N\
Costos
Enunciar claramente en ) Determinar mercado objetivo Demanda
formulacién clara y precisa

Existencia de la demanda Como va a llegar el
que se diferencia el de las caracteristicas del (consumidores a llegar)

Mercado
producto de los ofros que Tamato do proyects de insatisfecha. Cuando esta se producto al consumidor
consumidor, permite presenta ratifica que el
estén en el mercado dacuerdo con la demanda A Yy,
direccionar fodos los mercado ofrece EXPEC*Q'WGS
e et Localizacién del proyecto Publicidad
o o

favorables para aumentar los
volamenes de produccién, por lo

menos en corto y mediano plazo.

Descripcién

Caracteristicas generales
Hearacteristicas técnicas
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Qué es?

obtener la base para el céleulo financiero y la

Es un estudio que se realiza una vez finalizado el consiste
6 ermite
evaluacion econsmica de un proyecto a realizar. <4 et do roeroado >

v

utilizado para exdamindr y predecir los precios futuros de los

en hacer un andlisis del proceso de produccién de un producto
o servicio para la realizacion de un proyecto de inversion

valores observando cosas como el movimiento de precios, gréficos,

tendencias, volumen de negociacién y otros factores

Estructura basical it

A

objetivo

v

4 Organizacién de la organizacién
I Localizacién del proyecto

A ~A hurnana y juridica

llegar a determinar el sitio donde se 2 Determinacion del tamano
instalaré la planta sptimo de la planta

3 Ingenteria del proyecto

elaborar un organigrama de jerarquizacien
vertical simple, para mostrar como

quedaran, a su juicio, los puestos y

objefivo lerarauias dentro de la emoresa
se refiere a
Macro localizacién Micro localizacién
caso de no estar constituida legalmente
| | resolver fodo lo concerniente @
Ia capacidad instalada del proyecto, Ia insfalacién y el funcionamiento +
v y se expresa en unidades de de la planta
| produccién por afio
ubicacién del mercado de cercanfa con el mercado deberd conf d do al interés de I
P consurmidor, infraestructura y ; jeberd conformarse de acuerdo al inferés de los socios,
d tales como respetando el marco legal vigente en sus diferentes indoles
las fuentes de materias servicios fiscal, sanitario, civi, ambiental, social, laboral y municipel
primas y la mano de obra K
disponible
descripeion del proceso, adquisicion
del equipo y la maquinaria
4 De igual forma se refiere a la viabilidad técnica o
I Debe Responder a los inferrogantes bsicos 9

éoutnto, donde, como y con qué produciré mi

;A — caracteristicas del Estudio Técnicom—gp
empresa

eficiencia técnica, la identificacién de productos,
dernanda, mercados, estudios de optimizacion, pre-

factibilidad técnica e ingenierfa del proyecto

3 En este se verifica la posibilidad técnica de
2 Se disefia la funcién de produccién éptima "
i fabricacién del producto o servicio, y se determina el
que mejor utiliza los recursos disponibles para famafio 6 L.
amafio éptimo, la localizacion 6ptima, los equipos e
obtener el producto deseado, sea este un

instalaciones y se sugiere la organizacion requerida
bien o un servicio




