
 

 

 

 

 

Nombre del alumno: Diana Laura Álvarez Capetillo  

 

Nombre del profesor: Dra. Martha Cecilia Gordillo 

Domínguez. 

Nombre del trabajo: Mapa conceptual 

 

Materia: Formulación De Proyectos 

 

Grado: 3° cuatrimestre 

 

Grupo: MAD01SSC1020-A 
 

 

 

 

       Comitán de Domínguez Chiapas a 08 de julio 2021 



 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

Elemento base de cualquier iniciativa 
de inversión, producción de bienes y 

servicios 

recolección y análisis de datos que una 
empresa u organización realiza para 
determinar su posicionamiento en la 

industria con respecto a sus competidores  

¿Qué es?  

mejorar las estrategias de negocios 
aumentando así su competitividad.  

 

Objetivo/finalidad  

obtener información sobre el 
estado actual de un segmento 

determinado mercado. 

 

conocer en profundidad el nicho que 
se pretende conquistar, como así 
también su grado de rentabilidad.  

Tipos de estudio de mercado   

Investigación primaria 

 

Investigación secundaria. 

 

distribución y recolección de datos e información 
destinados a la supervisión de ventas y mercado 
a través métodos de comunicación directa con el 

público interesado.  

Consiste en   
recopilar los datos e información de la utilización y 

análisis de las estadísticas existentes  Consiste en   

Comprende 

Oferta  

 

Demanda 

 

Comercialización 

 

la cantidad de productos que los 
diversos fabricantes, productores o 

prestadores 

de servicios ponen en los 
mercados a disposición de los 

consumidores para satisfacer sus 

necesidades 

Es   

la cantidad de productos (bienes y servicios) que los 
consumidores están dispuestos a adquirir a un precio 

determinado con la finalidad de satisfacer una 
necesidad específica 

el conjunto de actividades que los 
oferentes realizan para lograr la 

venta de sus productos Es   

Es   

A s p e c t o s  

características del 
producto 

características del 
consumidor  

delimitación y 
descripción del cargo   

análisis comparativo entre 
oferta y demanda    

estimación de precios 
proyectados    

estrategias y canales de 
comercialización    

tener en cuenta 

Enunciar claramente en 
que se diferencia el 

producto de los otros que 
están en el mercado 

Descripción 
Características generales 
Características técnicas  

formulación clara y precisa 
de las características del 

consumidor, permite 
direccionar todos los 

esfuerzos de mercadeo  

define busca 

Determinar mercado objetivo 
(consumidores a llegar). 
Tamaño de proyecto de 
acuerdo con la demanda. 
Localización del proyecto. 

 

  

Existencia de la demanda 
insatisfecha. Cuando esta se 

presenta ratifica que el 
mercado ofrece expectativas 
favorables para aumentar los 

volúmenes de producción, por lo 
menos en corto y mediano plazo. 

identificar 

Costos 

Demanda     

Mercado 

Determina 

Como va a llegar el 
producto al consumidor  

Publicidad   



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

¿Qué es?  

  Es un estudio que se realiza una vez finalizado el 
estudio de mercado 

 
 

permite  
obtener la base para el cálculo financiero y la 

evaluación económica de un proyecto a realizar. 
 

 

consiste en hacer un análisis del proceso de producción de un producto 
o servicio para la realización de un proyecto de inversión.  

 
Leer más: https://e-tecnico.webnode.es/servicios/ 

 

utilizado para examinar y predecir los precios futuros de los 

valores observando cosas como el movimiento de precios, gráficos, 
tendencias, volumen de negociación y otros factores.  

 

Estructura básica/componentes 
1. Localización del proyecto: 

2. Determinación del tamaño 
óptimo de la planta 

3. Ingeniería del proyecto 

4. Organización de la organización 
humana y jurídica: objetivo 

llegar a determinar el sitio donde se 
instalará la planta 

la capacidad instalada del proyecto, 
y se expresa en unidades de 

producción por año 

Macro localización Micro localización 

ubicación del mercado de 
consumo; 

las fuentes de materias 
primas y la mano de obra 

disponible 

cercanía con el mercado 
consumidor, infraestructura y 

servicios 

se refiere a:  

resolver todo lo concerniente a 
la instalación y el funcionamiento 

de la planta 

descripción del proceso, adquisición 
del equipo y la maquinaria 

objetivo 

tales como 

elaborar un organigrama de jerarquización 
vertical simple, para mostrar cómo 
quedarán, a su juicio, los puestos y 
jerarquías dentro de la empresa. 

deberá conformarse de acuerdo al interés de los socios, 
respetando el marco legal vigente en sus diferentes índoles: 
fiscal, sanitario, civil, ambiental, social, laboral y municipal. 

caso de no estar constituida legalmente 

características del Estudio Técnico  

1. Debe Responder a los interrogantes básicos: 
¿cuánto, dónde, cómo y con qué producirá mi 

empresa? 
 

2. Se diseña la función de producción óptima 
que mejor utiliza los recursos disponibles para 

obtener el producto deseado, sea este un 
bien o un servicio. 

3. En este se verifica la posibilidad técnica de 
fabricación del producto o servicio, y se determina el 
tamaño óptimo, la localización óptima, los equipos e 
instalaciones y se sugiere la organización requerida. 

4. De igual forma se refiere a la viabilidad técnica o 
eficiencia técnica, la identificación de productos, 

demanda, mercados, estudios de optimización, pre-
factibilidad técnica e ingeniería del proyecto. 


