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Análisis de la 

investigación 

Univariado

Bivariado

Multivariado

Forma más 

sencilla de 

analizar datos

Medidas de tendencia 

central como: 

• Promedio 
• Moda 
• Mediana 

Medidas de dispersión, tales como:

• Rango
• Máximo 
• Mínimo 
• Varianza

• Desviación 
típica Cuartiles, 
deciles y 
percentiles. 

Investigación 

de la relación 

entre dos 

conjuntos de 

datos

Mediante cuatro pasos 

podremos llevar a 

cabo un análisis 

bivariado

1. Observar la naturaleza de la posible relación de las variables

2. Identificar los niveles de medición de los datos

3. “Significancia estadística” de 0.05, se emplean tamaños 

mínimos de muestras

4. Determinar si existe relación o no entre las variables

Son similares a los 

univariados, a diferencia 

que tienen más de dos 

variable dependiente e 

independiente

Análisis de varianza 

(ANOVA)

• El análisis de varianzas múltiples
• Análisis de trayectorias
• Estudio multifactorial
• Los análisis de regresión múltiple

Los investigadores emplean estudios 

multivariantes:

• Cuando requieren examinar la relación entre

múltiples factores al mismo tiempo

Redacción de 

informe final

Es el último 

paso en el 

proceso de 

investigación

Documento escrito que tiene 

el propósito de dar a conocer 

algo: 

• Presentando hechos 

• Datos obtenidos

• Análisis e interpretación

• Indicando procedimientos utilizados

• Conclusiones y recomendaciones 

Estructura:
• Portada
• Tabla de contenidos
• Resumen
• Introducción
• Cuerpo del informe
• Conclusiones y 

recomendaciones
• Apéndice 
• Bibliografía 


