
 

 

 
 

Nombre del profesor: Ana Laura 

Culebro Torres  

Nombre del alumno: Ca rlos Sarahin 

López López  

Materia: taller del emprededor 

Carrera: licenciatura en nutrición  

Grado: 8vo cuatrimestre 

Turno: matutino                                  

 

 
Comitán de Domínguez Chiapas a 11 de junio del 2021. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Propuesta de valor 

La propuesta de valor es definida por Metzgel y Donaire 

(2007), como la mezcla única de productos, servicios, 

beneficios y valores agregados que la empresa ofrece a sus 

clientes. 

• Reflejar la funcionalidad, el servicio, la imagen, la oportunidad, la calidad y el precio que una 

empresa ofrece a los clientes.  

• Incluir información importante para los clientes, como plazos de entrega y riesgos o expectativas.  

 

Características  

Modelo de negocio 

 

Describe la forma en que una organización crea, captura y 

entrega valor, ya sea económico o social. 
- Análisis FODA (Fuerzas, Oportunidades, 

Debilidades y Amenazas) 

. - Análisis de la industria y del mercado 

(incluso la competencia).  

- Análisis técnico–operativo.  

Análisis organizacional y de gestión del 

recurso humano.  

- Análisis financiero. 

Elementos 

fundamentales de 

planeación estratégica 

 

Características de los modelos de negocios 

• un modelo de negocio describe las operaciones de la compañía, incluyendo todos sus componentes, 

procesos y funciones que tienen como resultado un costo para la empresa y un valor para el 

consumidor 

• El objetivo de un modelo de negocio es mantener los costos fijos bajos y el valor para el cliente alto 

para maximizar las ganancias. 

Ana lisis FODA 

Es una herramienta que el emprendedor puede utilizar 

para valorar la viabilidad actual y futura de un proyecto, 

es decir, es un diagnóstico que facilita la toma de 

decisiones. 

Fortalezas, Debilidades  bajo el control del 

emprendedor para aprovecharse y/o 

complementarse  

 Oportunidades y Amenazas variables 

externas difíciles de modificar pero 

predecibles y, por tanto, que hasta cierto 

punto se pueden prevenir o aprovechar. 

Es una herramienta muy útil en las revisiones 

periódicas indispensables para toda empresa. 
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