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La propuesta de valor es definida por CLARIGAD

Facil de entender

Metzgel y Donaire (2007), como la mezcla [ =
s . . o . o Para Leerla /' \o'
Unica productos, servicios, beneficios y

valores agregados que la empresa ofrece a
sus clientes.

TEST A/B BENEFICIOS
- Prueba en Que les aportas
’ varios medios

Zimmerer (2005) describe que la meta de

elaborar y desarrollar un plan estratégico

es crear una ventaja competitiva, agregar

Como crear una Propuesta de Valor

uUMNIcAa DIFERENCIACION

factores que identifiquen y diferencien a la Tus valores 1 Elemento
s esclon inla y supercren el goru= = vaes 4
5 FASES DE UNA P
una posicion Unica y superior en el
GENERACION DE IDEAS mercado. »
@ 2- Actividad: ;:Queée haces con eso?
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r . (B
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- Material: c:Con que trabajas?

=2- Demanda:

En todas partes hay ideas que no cQue necesita tu publico objetivo?

requieren, al menos en un principio, una 4- Oferta:

cCOMo solucionas sus necesidades?
inversion extraordlnarla, Y que si se tiene 5- Valor:
Ia capacidad para detectarlas pueden cQue beneficios ofreces a tu audiencia?

convertirse en la solucion a las

necesidades o problemas que las personas
requieren.

Una vez que ha seleccionado una idea, debe justificar la
importancia de la misma, especificar la necesidad o carencia
que satisface, o bien el problema concreto que resuelve.

Pulso social

CLAVES PARAUN
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Potencia creativa

Concepcidn de
una estrategia
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