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El marketing se encarga del proceso de planear las actividades de la

empresa en relacion con el precio, la promocidn, la distribuciony la

venta de bienes y servicios que ofrece, asi como de la definicion del
producto o servicio con base en las preferencias del consumidor

3.1 El mercado 1

Dentro de los objetivos del area de marketing es necesario

3.2 Objetivos del definir lo que se desea lograr con el producto o servicio en asi como el tiempo en
Marketing ] términos de ventas, distribucion y posicionamiento en el n el cual se piensan
mercado. Se debe tener en cuenta el drea y segmento de lograr los objetivos

mercado en que se piensa incursionar de exportacion

La investigacion de
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El estudio de mercado es el Corto plazo, ,

Estudio del mercad | ) ) Indicando la
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