EUDS

I PASION POR EDUCAR

Nombre del alumno: Lucero del
Rosario Vazquez Lopez

Nombre del profesor: Juan José
Ojeda Trujillo

Nombre del trabajo: Mapa
Conceptual

Materia: Taller Del Emprendedor

Grado: 9° cuatrimestre
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INPLANTACION DEL MODELO DE NEGOCIO ]

EL MERCADO

V
ES

\4

Un medio para
recopilar, registrar
y analizar los datos

4

Relacionados con el
mercado especifico
donde la empresa
ofrece los productos

4

OBIJETIVOS DEL
MARKETING

v

Ventas,
distribucidny
posicionamiento
del mercado

v

El

Arte de explorar,
creary entregar
valor permitiendo a
las personan un
interés hacia el
producto

!

INVESTIGACION
DEL MERCADO

Obtencién de
informacién

v

4
PRODUCCION

v

Tipos de vienes

Herramienta para la
identificacion, analisis
y aprovechamiento
sistematico

v

son

\

Bienes industriales:
producir otros bienes
como materia prima

ORGANIZACION

Asigna el trabajo
entre el personal
de la empresa

y

ESTUDIO DEL
MERCADO

Recopilar, registrar y
analizar

Bienes de consumo:
se clasifican en
bienes duraderos o
perecederos

ELEMENTOS DE
ORGANIZACION

\’

En

Y

Procesos operativos

J

v

Es conveniente
evaluar el mercado
atravésdela
encuesta

Servicios comerciales:
reparaciony
mantenimiento

Descripcion de
puestos

v

LAS 4 P”S

Servicios profesionales:
administrativos,
educativos.

Definicion del perfil

Distribucion y
puntos de ventas

v

Aspectos como

ELEMENTOS DE
PRODUCCION

v

Es

\

Tiempos en cual se

piensa lograr

}

Corto plazo (6 meses)

Mediano plazo (1 afio)

Largo plazo (2 afos)

Costos de
distribucion del
producto

Simplicidad y practicidad
Confiabilidad, Calidad

Capacidad de la
empresa para
distribuir el
producto

Organizar las
actividades de manera
secuencial




[ PRESENTACION DEL MODELO DE NEGOCIO

Plan de trabajo

PRODUCCION

Asignar tiempos, Basado en el
responsabilidad, marketing en
metas y recursos de actividades
actividad de cada
empresa \
\l/ Como
MARKETING

Desarrollar una
investigacion del
mercado

Disefar el producto o
servicio

Definir el proceso de
produccidn

Elaborar un analisis
de la competencia

Obtener el equipo y

herramientas necesarias

Definir la
publicidad de la
empresa

ORGANIZACION

Estructura sistematica

Aspectos legales de
implantacién y operacién

4

COSTOS Y GASTOS

CONTENIDO DEL

Costos variables: cambia
relacién directa con
determinada actividad

RESUMEN
EJECUTIVO

Costos fijos: no cambia
el volumen de ventas

Se clasifica en

!

RESUMEN EJECUTIVO

Debe ser claro, conciso
y explicativo

-Descripcion del
mercado

-Procesos de
produccion

-Organizacion

-Plan de trabajo

Debe elaborarse con
palabras claves

v

Demostrando un buen
plan de negocios

MODELO DE
NEGOCIO

y

Tramites
laborales

Tramites fiscales

v

Tramites de
imblantacién

Una organizacion crea,
captura y entrega valor

ya sea econdmica o
social

\

Osterwalder y Pigner

}

Elementos esenciales

-recursos clave
-socio clave
-estructura de costo

-relacién con los
consumidores




