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IMPLANTACION DEL MODELO DE NEGOCIO
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PRESENTACION DEL MODELO DE NEGOCIO
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-Definir las
funciones
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empresa y
el personal.
- Disefiar la
estructura
organizacio
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-Establecer

los perfiles
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Costos variables
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-Naturaleza del proyecto.
- El mercado.

-sistema de produccion.
-organizacion.
-contabilidad y finanzas.
- Plan de trabajo.
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gastos:

tipos de costos y/o

Cambian en
relacion directa
con determinada
actividad o
volumen.

Costos fijos

N

Son aquellos que permanecen
constantes en un periodo determinado,
sin importar si cambia el volumen de
ventas.




