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Se puede definir como una cifra anticipada
gue estima el coste que va a suponer la
realizacion de dicho objetivo.

El principal objetivo de un presupuesto
es brindar a la organizacion un

VENTAJAS panorama financiero actualizado que
facilite la toma de decisiones y fomente
La empresa puede determinar de manera el crecimiento de la misma.

temprana sus problemas y crear
contingencias.

[0 Permite la revisién y evaluacién de
politicas para alcanzar los objetivos PRESUPUESTOS
deseados.

[0 Ayuda a la correcta planificacion de

los costos de produccion.
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%%w f # DESVENTAJAS
' | i e« Como sus datos suelen ser

estimaciones, puede que estas
no sean las correctas.

o Esuna herramienta gerencial, es
decir sirve como guia a la
administracion de la empresa
mas no es infalible.

e Necesita de tiempo para ser




Una lista de los ingresos mensuales.

Una lista de los gastos fijos cada mes.

Una lista de los gastos que varian cada mes.
Definir el flujo de caja.

Un calculo de la diferencia entre gastos e ingresos.
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(QUE ES EL ANALISIS DE

SITUACION?

Ll Se refiere al analisis de datos, pasados,
presentes y futuros, que proporciona una base
para seguir el proceso de PE

ol También llamada “premisas de planeacion”, 1. |dentifica los
“evaluacion actual’, etc. beneficios de la

planificacion
financiera

2. Elabora un
plan financiero

7. Compara
metas con

presupuesto

Planificacion y
PRESUPUESTOS Presu puesto
3.Elabora un
6. Establece metas registro de

SMART

REALIZACION
ingresos y gastos

4. Analiza el
patron de ingresos
y gastos

5. Construye
un presupuesto

MISION

""" EXPRESAEL PROPOSTO YRAZONDE . _
¢ SER POR LA CUAL LA EMPRESA SE N
4 DIFERENCIA DEL REST O DE LAS J/

\_\guw‘ms DEL SECTOR o
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QUIENES SON
LOS CLIENTES

O
BENEFICIARIOS




