
 

 

Nombre de alumnos: Amairani Gabriela Guirao López. 

 

 

Nombre del profesor: Karina Maricruz Pérez  

 

 

Nombre del trabajo: Mapa Conceptual  

 

 

Materia: Taller de emprendedor  

 

 

Grado: Noveno Cuatrimestre  

 

 

 

Grupo: Psicología  

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Hola profe le escribo por este medio ya que intente conseguir su 

número telefónico pero no lo conseguí le envió mi tarea y 

también quisiera darle a saber que me confundí ya que pensé 

que se realizaría cuadro sinóptico, debido a mi trabajo y deberes 

de casa, mi bebe y de la escuela me confundí y  realice cuadros 

sinópticos al darme cuenta de  ello cambie este mapa pero ya no 

me dio tiempo de cambiar el otro, por tal motivo le mando un 

mapa conceptual y un cuadro sinóptico, espero que esta 

equivocación por parte mía no afecte en mi calificación y de ser 

así mil disculpas, y hacérmelo saber, gracias. 
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