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Nacimiento de la
idea de negocio.

Idea original.

Idea que tiene la fuerza para impulsar el emprendimiento
y lo diferenciara de productos similares.

Cualidades.

> Atractivas.
> Duraderas.
» sustentadas en productos/servicios que agregan valor.
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Etapas segun Kotler

e Elegir posicionamiento.

alternativas

y diferencias.

e Determinar una postura de valor.

e Desarrollar la propuesta.

e Costos fijos bajos y el
valor para el cliente alto.

e Hacer algo que o
diferencie de la
competencia.

dirige a largo plazo.

Giro empresarial:

Productos/servicio.

e Comercial.

e Industrial.
e Servicios.

Lo que se ofrece al mercado,
para satisfacer una necesidad
o resolver un problema.



Implantacion  del
modelo de negocio.
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A través de La presentaciéon de

Marco legal de
la organizacidn.

este es importante,
juega un gran papel las
marcas, los empaques
y las etiquetas.

e Encuesta.

e Entrevista.
Se debe

Constituir legalmente una
empresa y cumplir con sus
obligaciones como  tal,
evitando asi inconvenientes.

Precio.

Es el valor monetario que se paga por el bien o servicio,
con un balance entre precio-calidad-funcionalidad.



