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IMPLANTACION DEL MODELO DE NEGOCIO
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Describe las operaciones de la
compaiiia, incluyendo todos sus
componentes, procesos y funciones que
tienen como resultado un costo para la
empresa y un valor para el consumidor
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Chesbrough y Rosenbloom

Permiten a la empresa crear
y ofrecer la propuesta de
valor, mantener relacién
con los segmentos del
mercado y, por supuesto,
obtener ganancias; incluye
todos los tipos de recursos:
fisicos, de informacion,
técnicos, humanos y
financieros.

Naturaleza del
proyecto

Justificacién
de la empresa
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Proceso creativo para
determinar el producto o
servicio de la emoresa

Debe justificar la
importancia de la misma,
especificar la necesidad o
carencia que satisface, o
bien el problema concreto
que resuelve

esenciales.
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| Especificaciones del producto o servicio

| Objetivos del drea de or

Estructura organizacional

| Caracteristicas de la tecnologia

El resultado del proceso

Materia prima, necesidades de materia prima,
capacidad instalada, ubicacion de la empresa,
disefio y distribucién de planta y oficinas

| Administracion de sueldos y salarios

La constitucion de la empresa




