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DESCRIPCIOM

Este proyecto- se tratw de una tienda de ropaw lav cual me gustoriov
emprender, serd ropa que este o lav moday, de buena calidad ast
como-tambiéw serd al alcance del bolsillo- de todoy los clientes:

JUSTIFICACION

Seremos unav empresa co grondes actitudes que mivaremos por
vestir bienw a nuestray clientos parow empoderarlas y guiorlas por
el camino-de law modov

MISION

Ofrecer av nuestroy clientes productoy de calidad; o precioy
comodosy que cumplaww conw sus necesidades y erxigencias,
aborcando- sus gustos de acuerdo-av swestilo-de ver y vivir la vido.

VISION

Ser unav empresav lider y reconocida ew lav ventww de ropay;, lograwr
también extendernosy y creaw nuestray cadenas de
almacenes;  proporcionando- cada diov mds wv servicio- de
excelencioa nuestroy clientesy que al mismo-tiempo-nos permitorv
compelir eww el mercado- nacional cow loy mejoves precioy del
mercado-



OBJETIVOS

General:

Ofrecer ropade mejor calidad satisfaga las necesidades y gustos del mercado
potencial, vender ropa ala moda que cumpla con los requerimientos de estilo

en el segmento del mercado.

Especifico:

v Garantizar la calidad de nuestras prendas.
v' Ofrecer precios accesibles en todas las lineas.

ALCANCES Y LIMITACIONES

Alcances: Ropa de mueres desde 15 a 50 afios de edad.

Limitaciones: sistema de contado.

PROCEDIMIENTO

Elegir la marca.

Elegir la ubicacion.
Contratar personal.
Etiquetar prendas.

Cotizar precios
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Almacenar la ropa.

MARKETING Y PUBLICIDAD

Crear logos llamativos para captar la atencion del publico, crear publicad a

través de redes sociales y todos los medios para llamar clientes.



CRONOGRAMA

SEMANAS
ACTIVIDADES PLAZO |
3 4 3 3 7 g 9 10 11 12 13 14 15 16
Investigacion de mercados
semanas
Buscar una solucidn viable para
1 semana
el proklema encontrado
Flan de negocios 3
semanas
Flan de mercadeo 2
semanas
) L 2
Permisos municipales
semanas
Capital financiero 2
semanas
. 3
Seleccionar un local
semanas
Busca de proveedores 2
semanas
Organizacion administrativa b,
semanas
Compra de materia prima ;
semanas
Montaje de maquinas.equipos v 2
herramientas semanas
Reclutamiento v seleccidnde
1 semana
personal
Capacitacion de personal 3
semanas
Establecimiento de politicas v 3
normas semanas
L . 2
Inicio de operaciones
semanas
Lanzamiento de camparias 4
puklicitarias Semanas

PRESUPUESTO

Este abarca $20,000 en la apertura por renta de local, pago de empleados,

anaqueles, inversion de prendas, etiquetados, paqueteria, envolturas.

ORGANIGRAMA

Disefiadora == Jefe De Finanzas

Cajeray

Vendedora al
Mostrador

Costureros Modista 1 Modista 2




FODA

Fortalezas Debilidades
Liderazgo/Marca. . “Unico producto”
Posicionamiento unico. . Explotacion laboral y trabajo infantil
l+d+i. = Dependencia de proveedores externos

Respecto por el medioambiente.

DAFO - FODA

Oportunidades Amenazas

3 Crecimiento PIB per capita mundial. . Crecimiento PIB per capita mundial.

. Vida Saludable. * Mayor personalizacion/Exclusividad.

. Mayor personalizacién/Exclusividad. . Concentracién de compradores.

3 Factores Tecnoldgicos. . Capacidad para los compradores de
integrarse hacia atras.

El proyecto integrador nos permitio realizar un proceso en el cual se
ejecuto, recolecto, analizo, y organizo informacion con el fin de
incorporar formularios y generar consultas e informes con
informacion basada en la empresa.

Al realizar los procedimientos de sistematizacion de informacion la
empresa logra tener una organizaciéon en los datos que proporcionan
sus clientes, proveedores, etc.

Las bases de datos se realizan formando estructuras, con las cuales se
realizan relaciones, para que se puedan hacer consultas
con determinados datos y generar informes sobre la empresa.



