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® Nombre: Andrea Ramirez Velasco
® Materia: Taller del emprendedor

® Carrera: Trabajo social y gestion
comunitaria.

® Cuatrimestre: 90



Nacimiento
de laideade <
un negocio

.

(~ = Reflejar la funcionalidad, el servicio, la imagen, la oportunidad, la calidad y el
precio que una empresa ofrece a los clientes.
+ Incluir informacién importante para los clientes, como plazos de entrega y

~ riesgos o expectativas.
o » Conocer y reflejar las caracteristicas, visibles o no, gque atraen a un posible
- . o Caracteristicas< comprador, lo que define a la empresa como proactiva ante sus clientes.
Ia mezcla Unica de prﬁduc‘ﬂs, sen/icios, « Comunicar lo que hace mejgr la empresa o la diferencia de la competencia_
beneficios y valores agregados gue la empresa + Ser lo suficientemente simple y entendible, para que el cliente potencial aprecie
ofrece a sus clientes. Ademas, comenta que los los beneficios.
Propuestas i A
p estudios de mercado nos ensefian que el » Buscar la fidelidad del cliente al mostrar los beneficios que ofrecen sus productos
de valor posicionamiento estratégico consiste en tomar L o senvicios.
una opcion frente al mercado y la competencia
por anticipado y definir como se guiere ser y
q como se espera que el mercado me perciba *Cualidades del producto
Elementos *Relacion con el consumidor
\ *Imagen y prestigio
r . r
En todas partes hay ideas que no
requieren, al menos en un principio,
., una inversion extraordinaria, y que si
Generacion se tiene la capacidad para
de ideas detectarlas pueden convertirse en la 9
solucion a las necesidades o
problemas que las personas
g requieren. g ( - Andlisis FODA (Fuerzas, Oportunidades,
- Debilidades y Amenazas).
- - Analisis de la industria y del mercado (incluso la
elementos de competencia).
la planeacion - Analisis tecnico—operativo.
- Analisis organizacional y de gestién del recurso
humano.
- Analisis financiero.
describe la forma
en que una .
Modelo organizacion crea, o Bajos CU_StOSI
de < captura y entrega 4\ Caracteristicas < Innovacion y
neqocio valor, ya sea diferenciacion
g econdmico o social.
Propuestas de valor
Segmento de mercado
Estructura de la cadena de
valor
. elementos < Generacion de ingresos y
. ganancias
Posicion de la compania en
lared
, Estrategia competitiva
Antes de iniciar cualquier
Naturaleza negocio, es necesario definir la
del esencia del mismo, es decir,
3 cudles son los objetivos de
proyecto crearlo, cudl es la misién que
persigue y por qué se considera
justificahle desarrollarlo.
-
-
Una vez que ha selecciochado
Justificaion unaidea, debe justificar la
impartancia de la misma,
de la < especificar la necesidad o
empresa carencia que satisface, o bien el
problema concreto que resuelve.
“
-
aquella que tiene la fuerza
Prpuestas < paraimpulsar el desarrollo
del emprendimiento
.
Propuesta de
valor, nombre . .
de la es su carta de presentacion, es el reflejo de su
imagen, su sello distintivo y, por ende, debe
d‘z‘;‘g;sz;ﬁ 3 Nombred reunir una serie de caracteristicas especificas.
de la Y
empresa
Descripcion Tipo, ubicacion y tamafio
r
El analisis FODA es una herramienta cue el
emprendedor puede utilizar para valorar la
FODA < viabilidad actual y futura de un proyecto, es decir,
es un diagndstico que facilita la toma de
decisiones.
Andlisis FODA, -
s . . f o
mision y vision de La mision de una empresa es su razén
la empresa, Mision < de ser; es el propdsito o motivo por el
productos y cual existe y, por tanto, da sentido y guia
servicios de la sus actividades.
.
empresa -
Una vision clara permite establecer
objetivos y estrategias que se convierten
Nota < en acciones que inspiren a todos los
miembros del equipo para llegar a la meta.




