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 MERCADO 

 

 

 OBJETIVOS DEL 

MARKETING 

 

 

 INVESTIGACION 

DEL MERCADO 

 

 

 

 ESTUDIO DEL 

MERCADO 

 

 

 LAS 4 P´S 

 

 

 PRODUCCION 

 

 

 ELEMENTO 

 

 

 ORGANIZACIÓN 

 

 

 

 

 

PLANTEAR 

ACTIVIDADES 

EMPRESARIALES   

LLEGAR A LA DEFINICION DEL 
OBJETIVO DELPRODUCTO O SERVICIO. 

SEGMENTO DEL MERCADO Y DEL 

TIEMPO 

 

IMPLANTACION 

DEL MODELO 

 

 

  

PRECIO, 

PROMOCION, 

DISTRIBUCION, 

VENTAS DE VIENES 

Y SERVICIOS 

SATISFACER LOS OBJETIVOS 

DEL CLIENTE 

CONOCER LAS 

NECESIDADES DEL 

CLIENTE 

TAMAÑO DE MERCADO 

Y CONSUMO APARENTE 

PARA …. 

MEJORAR LA DEMANDA 

POTENCIAL. 

HACER LLEGAR LOS 

PRODUCTOS AL 

MERCADO 

OBJETIVO DEL ESTUDIO 

APLICACIÓN DE LA 

ENCUESTA. 

DAR A CONOCER LOS 

PRODUCTOS Y LOS 

SERVICIOS 

PRODUCTO 

REQUERIDO 

INDUSTRIALES Y DE 

CONSUMO., 

COSTO                  

CONTROL Y 

CONVENIENCIA. 

RECOPILAR Y ANALIZAR 

DATOS 

SATISFACCION DEL 

CONSUMIDOR. 

CUMPLIMIENTO EN FECHA, CALIDAD 

Y SERVICIOS QUE SE OFRECE. 

SIMPLICIDAD, 

PRACTICA, 

CONFIABILIDAD 

ASIGNACION DE 

TRABAJO. 

PREORITARIOS Y 

OPERATIVOS. 

ALCANZAR DE MANERA EFICIENTE LOS OBJETIVOS. 
  

  


