
 
 
UNIDAD III   

TALLER DEL EMPRENDEDOR 

 

NOMBRE DEL DOCENTE 

 

 

NOMBRE DEL ALUMNO 

-Gisela Coronel Sánchez  

 

GRUPO, CUATRIMESTRE y MODALIDAD:  

 
9º. Cuatrimestre “A “Psicología Escolarizado  

 

 

 



 
Objetivos del 

marketing 

Producción 

El Mercado 

Elementos de 

producción  

Organización 

Estudio del 

mercado  

Investigación 

del mercado 

Las 4 p¨S 

-Area 

-Segmento 

-Precio 

-Promoción En relación 

Intercambio 

Consumidor 

Empresa 

Preferencias del 

consumidor  
Planeación 

actividades  

Tener en 

cuenta  

Conocer  

necesidades 

Conocer al 

cliente 

Obtener 

información  
Busca satisfacción 

del cliente 

-Local 

-Nacional 

-Internacional 

Definir lo que se 

desea lograr con 

producto 

D.Potencial 

Rutas 

eficientes  

Distribución 

del producto 

-Encuestas tipo 

-Aplicación encuesta 

-Resultados obtenidos 

-Conclusiones del estudio 

Realizando Encuestas y 

Entrevistas 

Mercado 

Transformar insumos 

para el consumidor 
Tipos de 

bienes 

Resultado para 

el consumo 

-Costo de distribución 

-Control sobre precio 

-Conveniencia al consumidor 

-Capacidad empresa   

Aspectos 
Canal de 

distribución 

Simplicidad, Practicidad y Confiabilidad 

Asigna trabajo 

-Industria 

-Consumo 

-Comercial 
Diseño 

Alcanzar objetivos En la empresa 

Producción Establecer tiempos requeridos 

Implantación 

del modelo 

de negocio 


