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Taller del emprendedor   
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Comitán de Domínguez Chiapas a 8 de junio del 2021. 



Diseño de 

negocios  

Organización 

crea, captura y 

entrega valor  

Económico o 

social  

Diagrama de 

componentes 

clave  

Bajos 

costos  

Innovación y 

diferenciación  

Chesbrough y 

rosenbloom  

Características  

- Propuesta de valor 

- Segmento de mercado  

- Estructura de la cadena de valor  

- Generación de ingreso y ganancias  

- Posición de la compañía en la red 

de oferentes  

- Estrategias competitivas  

- Uso de tecnologías apropiadas  

- Basar el modelo en la eficiencia en el 

uso de recursos como el capital y el 

trabajo. 
- La producción local, por una cuestión 

lógica de reducción de costos 

Enfocar el 

producto o 

servicio  

Aspectos  

Operaciones 

de la 

compañía  

Osterwalder y 

Pigner 

- Segmento del mercado  
- Propuesta de valor  
- Canales de distribución  
- Relación con los consumidores  
- Flujos de efectivo  
- Recursos clave 
- Actividades clave  
- Socios clave  
- Estructura de costo  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

NACIMIENTO 

DE LA IDEA DE 

NEGOCIO  

PROPUESTA 

DE VALOR  

  

GENERACION 

DE IDEAS  

MODELO DE 

NEGOCIO  

CARACTERISTICAS 

DE LOS MODELOS 

DE NEGOCIOS   

ELEMENTOS 

DE LOS 

MODELOS DE 

NEGOCIOS  

Mezcla única 

de productos  

Proceso de 

creación, desarrollo 

y comunicación  

Ideas abstractas, 

concretas o visuales  

Permite 

expandir  

Rango de 

ideas  

Servicios  Beneficios  Valores 

agregados  
Empresa ofrece 

a sus clientes  
-reflejar la funcionalidad  

-incluir información para los 
clientes  

- conocer y reflejar las 
características visibles o no. 

- buscar la fidelidad del 
cliente   

  

Caracterís

ticas  

-Seleccionar a sus clientes  

-Segmentar sus ofertas de 
productos 

-crear valor para sus clientes   

- conseguir y conservar a los 
clientes  



organizar y 

administrar 

recursos  

Alcance, el tiempo 

y coste definidos   

Justificación 

de la idea  
Especificar la 

necesidad  
Carencia que 

satisface  

crear un producto o un 

servicio también único.  

Fuerza para 

impulsar el 

desarrollo del 

emprendimiento 
NOMBRE 

DE LA 

EMPRESA  
Carta de 

presentación  

DESCRIPCIÓN 

DE LA 

EMPRESA  

Razón de ser  

Valorar la 

viabilidad actual  
Diagnostico 

facilita la toma 

de decisiones   
Cuatro 

componentes   

- Fortalezas  

- Debilidades  

- Oportunidades  

- Amenazas   

Proyecto  
esfuerzo temporal, 

único y progresivo 

Problema concreto 

que resuelva  

Giro de una 

empresa 
Objetivo u 

ocupación principal  
Ubicación y tamaño 

de la empresa  

Herramienta 

para el 

emprendedor 

Propósito o 

motivo por cual 

existe   

- Atención  

- Alta calidad en sus 

productos y/o servicios  

- Mantener una filosofía de 

mejoramiento continuo  

- Innovación y/o distingos 

competitivos  

Características  
requisitos que 

le den validez y 

funcionalidad 
-Amplia  

-Motivadora  

-Congruente  

 

Ayuda el 

emprendedor a 

seguir el rumbo  
Dirige a largo 

plazo   

 

NATURALEZA 

DEL 

PROYECTO   

JUSTIFICACION 

DE LA EMPRESA  

PROPUESTA DE 

VALOR  

ANALISIS 

FODA  

NACIMIENTO 

DE LA IDEA DE 

NEGOCIO  

MISIÓN DE 

LA 

EMPRESA  

VISION DE 

LA 

EMPRESA  


