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Nombre del alumno:
Paola Jacqueline [ easin ror ebucar | Albarran
Santos

Nombre del profesor: Mireya Del Carmen Garcia
Cuadro Sinéptico

Materia: Taller del emprendedor

Grado: 9 cuatrimestre

Grupo: A

Comitdn de Dominguez Chiapas a 09 de julio de 2021
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