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Nacimiento de la idea

de negocio

Es aquella que tiene la fuerza para impulsar el desarrollo
del emprendimiento, es la idea que diferenciara un
producto con elementos similares a los de la competencia,
el factor que dard a los compradores una razén para
escoger ese producto y no otro.

Las ideas originales tienen las cualidades de ser atractivas,
duraderas y estar sustentadas en productos o servicios que
crean o agregan valor a clientes dispuestos a pagar por
ello.

Generacion de Ideas

En todas partes hay ideas que no requieren, al menos en
un principio, una inversion extraordinaria, y que si se tiene
la capacidad para detectarlas pueden convertirse en la
solucidn a las necesidades o problemas que las personas
requieren.
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Propuesta de valor

la meta de elaborar y desarrollar un plan estratégico es
crear una ventaja competitiva, agregar factores que
identifiquen y diferencien a la compaiiia de sus
competidores y le den una posicidn Unica y superior en el
mercado. Desde una perspectiva estratégica, la clave del
éxito de un negocio es desarrollar una ventaja competitiva
Unica, que le permita crear valor para los consumidores y
que le sea dificil de emular a la competencia.
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Modelo de Negocio

Un modelo de negocio (también conocido como disefio de
negocios) describe la forma en que una organizacién crea,
captura y entrega valor, ya sea econdmico o social. El
término abarca un amplio rango de actividades que
conforman aspectos clave de la empresa, tales como el
propdsito de la misma, estrategias, infraestructura, bienes
gue ofrece, estructura organizacional, operaciones,
politicas, relacidn con los clientes, esquemas de
financiamiento y obtencion de recursos, entre otros.




