UNIVERSIDAD
DEL SURESTE

"Pasionpeer
educar”

TITULO
_CUADRQO SINOPTICO

¢ Materia: Taller del emprendedor

e Docente: Andres Alejandro Reyes

e Licenciatura: Medicina Veterinaria y Zootecnia

e Cuatrimestre: 9no A

e Nombre del alumno: Eunice Michell Dominguez Castaneda



—

El mercado

Las 4 P’s

Organizacion

N

Se encarga del proceso de planear las actividades de la empresa
Marketing en relacion con el precio, la promocion, la distribucion y la venta
de bienes y servicios que ofrece.

Definir lo que se desea lograr con el producto o servicio en
términos de ventas, distribucion y posicionamiento en el
mercado.

Objetivos de
markerting

e Producto o servicio: acto de persuasién y comunicacién, promocion de
ventas, las marcas, etiquetas y el empaque.

o Precio: El valor que tanto vendedor como comprador perciben que tiene el
producto o servicio en cuestion.

e El punto de venta: El lugar donde se podra obtener el producto o servicio,
ya sea offline u online.

e La promocion: Momento en el que se presenta el producto o servicio al
publico con el objetivo de persuadirlo.

Obijetivos del area Es laforma en que se dispone y asigna el trabajo
de organizacion entre el personal de la empresa

e  Estructura organizacional
Elementos de e Funciones especificas por puesto
organizacion e Administracion de sueldos y salarios
e Marco legal de la organizacion



