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El Merchandising
Directo.

Elementos
basicos.

El mailing.

LA
PUBLICIDAD

El
Telemarketing

Implicaciones
economicas de
la publicidad.

Publicidad y
Politica
Econdmica.

Conjunto de

.. Caracterizado en
técnicas que

- lo social,
facilitan el coorire Para promover un
contacto geograﬁca’ p'roducto, servicio,
Inmediato y profesionalme’nte dea emplean_do
directo con el ) para ello medios.
. etc.
posible
comprador.
- Andlisis de la situacion de la empresa. — Adaptacién.
- Dénde esta el publico objetivo. — Ejecucion.
- Conocer a la competencia.
- Plantear objetivos.
- Dividir para vencer.
Es la publicidad . . ' ' :
directo%ue envian Consiste en enviar leer$nC|akenj[re.
las empresas a los publicidad de manera Zma' malr.det;ng
contactos que masiva por correo usca callda 3{
tienen en su base convencional o mlerlllf[rasbque iy
de d electronico. mailing busca
e datos. cantidad.
Objetivo a través del .
Es una comunicacion i 5ni También
medio telefonico que denominado
personal con el ofrece multiples ventajas :
‘blico . marketing
pu : para incrementar las .
telefonico.

ventas de tu negocio.

- Incremento de la demanda de productos.

- Incremento del PIB.

- Mayor inversidn nacional y extranjera en condiciones de
libre competencia.

- Disminucion de precios de mercado.

- Consumo
La publicidad Politica y
estimula el econémica - Innovacion.
crecimiento del - Competencia.
consumo.

- Efecto del impulso sectorial.

Es un sistema interactivo Para conseguir una
de marketing que utiliza determinada transaccion
uno o mas medios economica, que es

publicitarios. susceptible de medicion.

_ _ - Spam: el spam es el correo no deseado.
Diferencias

entre spam y - Buzoneo: se trata del reparto de folletos
buzoneo publicitarios o propaganda que se
distribuyen a mano por los buzones.

Es un componente Facilitan a los clientes la

de la estrategia de realizacion de llamadas

marketing directo. gratuitas a centros de
atencion telefénica



