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Su principal labor es comunicar a sus audiencias identificadas los objetivos de la

mercadotecnia. Por lo tanto, debe entenderse como una herramienta de la mercadotecnia

Es el medio publicitario en el que mas se invierte, ya que se presenta como la mejor
alternativa para rentabilizar las inversiones publicitarias

Es necesario tener ciertos conocimientos sobre conceptos relacionados con las empresas y su
funcionamiento:

Es la publicidad directo que envian las empresas a los contactos que tienen en su base de
datos.

Es una comunicacion personal con tu publico objetivo a través del medio telefénico que
ofrece multiples ventajas para incrementar las ventas de tu negocio

Incremento de la demanda de productos: la primera aclaracidon que queremos hacer en este
texto es desmentir la idea de que la publicidad tiene como objetivo incrementar las ventas.

La publicidad estimula el crecimiento del consumo, acelera la difusién de la innovacion,
promueve la competencia y, a su vez, el dinamismo inherente en el sector de la publicidad
impulsa el indice del crecimiento promedio del PIB

Sirven para comunicar el mensaje de un patrocinador identificado a un publico especifico,
mediante la utilizacion de medios que tienen un costo y que son impersonales y de largo
alcance, como la television, la radio, los medios impresos y el internet entre otros, con la
finalidad de lograr los objetivos fijados.

La ley regula que las autoridades dispondran de oficinas y personal calificado para orientar y
garantizar los derechos de los consumidores y usuarios, resaltando que cuando se vayan a

realizar inspecciones



