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La Acción Promocional

La promoción 
de ventas.

Objetivos 

de la 

Promoción

Situaciones 

que 

sugieren el 

uso

Actividades 

promociona

les

Ofertas.
Premios o 

Regalos.
Rifas y 

Sorteos.
Muestras

Promocione

s 

Corporativa

s

Promoción 

Cruzadas

Ferias 

Exposicion

es

El 

Merchandis

ing.

Tipos de 

Merchandis

ing

es Se divide en
Las compañías 
requieren de 

campañas 
promocionale

s para 
permanecer 

en el 
mercado. 

ventas es una 
rama dela 

mercadotecni
a sumamente 
importante e 
indispensable 
para que las 

ventas

• Comunicació
• Incentivo

Se divide en
• Evitar 

Fluctuacione
s en las 
ventas

• Incrementar 
las ventas

• Lanzamiento 
de nuevos 
productos

• Conseguir 
nuevos 
clientes

• Actuar como 
“Gancho”

Se divide en

• Rebajas. 
• Saldos. 

• Liquidacion
es

• Ofertas con 
obsequio. 

• Ofertas de 
venta 

directa
• Ofertas de 

promoción.

Requisitos 
• La 

publicidad
• Doble 

marcado 
de precio.

• Suficiencia 
de oferta

es

ofrece al 
consumidor 
cierta rebaja 

del precio 
marcado en 
el artículo.

Tipos

• Premios para 
aumentar el 

tráfico.
• Premios de 

continuidad
• Premios 
dentro o en 
el empaque

artículos 
gratuitos 

diferentes al 
producto 

original que 
se dan a los 

compradores 
como 

incentivo para 
la adquisición 

de algún 
producto, 

estos pueden 
ser gratis

es es

Tipos

estimular la 
demanda 

final exigen 
que los 

participantes 
compitan por 

el premio 
empleando 

alguna 
habilidad o 
destreza y 

siguiendo las 
bases del 

mismo

Tipos

• Cuenta y 
recuenta

• Bonificaci
ón de 

recompra
• Mercancía

s gratuitas
• Promover 
beneficios del 

producto 
mediante el 

concurso 
• Conocer 
nuevos usos 
del producto 
• Nuevos 

nombres y 
frases 

• Familiarizar al 
consumidor 

con el 
producto 

• La utilización 
del producto

• Muestras 
de 

juguetes
• Muestra 

para 
colección.

es

Tipos

promoción de 
ventas son el 
ofrecimiento 
real de una 

prueba gratis 
de un 

producto de 
reciente 

aparición a los 
consumidores

Si la Empresa 
ya ha 

identificado el 
grupo de 
clientes 

potenciales ya 
sea para 

promoción, 
lanzamiento 
de nuevos 

productos o 
simplemente 

souvenir
corporativo, 

necesitará de 
un producto 
promocional 
que llegue al 

mercado 
objetivo.

es es

Si la Empresa 
ya ha 

identificado el 
grupo de 
clientes 

potenciales ya 
sea para 

promoción, 
lanzamiento 
de nuevos 

productos o 
simplemente 

souvenir
corporativo, 

necesitará de 
un producto 
promocional 
que llegue al 

mercado 
objetivo.

es un punto 
de encuentro 
entre la oferta

Y
solo exhiben 
el producto y 

los gastos 
originados por 

estas son 
inversiones a 
recuperar a 
corto plazo

es

surgió con la 
aparición de 

las actividades 
en 

establecimien
tos 

comerciales, 
ligada al 

cambio del 
comercio 

tradicional en 
comercio de 
libre servicio

es
Tipos

• Merchandising
de organización

• Merchandising
por gestión

• Merchandising
de seducción y 

animación


