
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Comitán de Domínguez Chiapas a 07 de junio 2021 

TALLER DEL EMPRENDEDOR 

 

                   ASESOR ACADÉMICO: JUAN JOSE OJEDA TRUJILLO 

ALUMNO: HEIDY MARIBEL MÉNDEZ ARCOS  

 

LICENCIATURA: CONTADURIA PÚBLICA  

9° CUATRIMESTRE 

UNIDAD I Y 2 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

IMPLANTACIÓN DEL MODELO DE NEGOCIO 
MERCADO 

se encarga de planear los 

procesos de actividades 

como: 

El precio 

La distribución  

La venta de bienes y servicios  

La promoción  

MARKETING 

¿Qué quiero lograr con 

el marketing? 

1) Lograr el reconocimiento de la marca  

2) Convertirse en la marca favorita  

3) Fomentar compras rápidas  

4) Lograr recomendaciones   

INVESTIGACIÓN del 

MERCADO 

Se realiza para recopilar 

información del mercado  

Buscar solución a los 

problemas   

Toma de decisiones    

TAMAÑO DEL MERCADO 

1. Ver quiénes son tus clientes   

2. Preguntar opiniones sobre el producto 

3. Cuanto están dispuestos a pagar por el 

LAS 4 P’S 

1. Producto 

El elemento sobre el que gira todo  

2. Precio 

Cantidad del dinero que el consumidor 

debe pagar  

3. Punto de venta 

Mediante el cual el producto llega al 

cliente  

4. Promoción  

Formas de dar a conocer la marca y el 

producto o servicio  

UBICACIÓN DE LA EMPRESA 

1. Distancia al cliente 

 

2. Distancia con los proveedores  

3.  

4. Distancia de los trabajadores 

5. Requerimientos 

PROGRAMA DE PRODUCCIÓN  

Planificación de operación que debe 

realizarse para el cumplimiento de 

actividades 

Actividades preoperativas 

Actividades operativas 

Compra o renta de equipo, herramientas e 

instalaciones etc. 

Selección de proveedores 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PRESENTACIÓN DEL MODELO DE NEGOCIO EL PLAN DE TRABAJO 

consiste, básicamente, en asignar tiempos, 

responsables, metas y recursos a cada 

actividad de la empresa y cumplir con los 

objetivos. 

MARKETING 

Desarrollar una investigación del mercado 

Elabora un análisis de la competencia 

Establecer un sistema de distribución  

Definir el sistema de promoción, etiquetas, 

diseño, envase, color, logotipos etc. 

PRODUCCIÓN  

Establecer el proceso de compras  

Identificar a los proveedores de equipo 

Especificar el mano de obra  

Determinar la ubicación de las instalaciones  

Definir el proceso de producción  

Diseñar el producto o servicio 

ORGANIZACIÓN  

Definir las funciones de los empleados  

Diseñar la estructura de la empresa 

Establecer los perfiles de cada puesto 

Establecer procesos de evaluaciones  

COSTOS Y GASTOS 

El costo es uno de los elementos más 

importantes para realizar las proyecciones o 

planeaciones de un negocio los cuales 

existen 2 tipos: 

Costos variables:  

Cambian en relación directa con 

determinada actividad o volumen 

Costos fijos  

Son aquellos que permanecen constantes en 

un periodo determinado 

¿QUE ES CAPITAL SOCIAL?  

es la cantidad total de dinero que invierten 

los dueños de la empresa. 

GASTOS DE OPERACIÓN  

1. Gastos por honorarios  

2. Gastos por servicio publico 

3. Gastos por nomina 

4. Gastos por materiales  

5. Gastos de mantenimiento 

6. Gastos de publicidad  

 

BALANCE GENERAL  

Es un instrumento que muestra, a una fecha 

determinada, cuáles son los activos, pasivos 

y capital contable 

INDICADORES FINANCIEROS   

1. Índice de liquidez  

2. Prueba del acido 

3. Razones de 

endeudamiento 

4. Punto de equilibrio 

5. Tasa interna de retorno 
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