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IMPLANTACION DEL

SE ENCARGA DEL PROCESO DE PLANEAR:

MARKETING | . DIRECTO  RELACIONAL DIGITAL

DE INFLUENCERS

LOGRAR UNA BUENA REPUTACION DE MARCA.

MARKETING FIDELIZAR A LOS CLIENTES.

LA INVESTIGACION DE MERCADOS TIENE 3 TIPOS DE OBJETIVOS DIFERENTES:

AYUDA AL DESARROLLO DE LA SATISFACE LAS NECESIDADES | DETERMINA EL GRADO ECONOMICO
M E R D EMPRESA MEDIANTE LA PLANEACION, ESPECIFICAS DEL CLIENTE DEL EXITO O FRACASO QUE PUEDA
A ORGANIZACION Y CONTROL DEL RECURSO | \4EDIANTE UN BIEN REQUERIDO. | TENER UNA EMPRESA AL SER NUEVA
TANTO MATERIAL COMO HUMANO. EN EL MERCADO.
ES EL MEDIO PARA:
, , ES CONOCER EN PROFUNDIDAD EL NICHO QUE SE
M E R C A D O DATOS EN RELACION CON EL MERCADO ESPECIFICO PRETENDE CONQUISTAR, COMO ASI TAMGB)IEN
AL CUAL LA EMPRESA OFRECE SUS PRODUCTOS. sU GRADO DE RENTABILIDAD.
Y 4
L A s P s ES EL PROTAGONISTA DE ES LA CANTIDAD A ESTA SE REFIERE A LOS LUGARES DONDE | LA LABOR DE LA PUBLICIDAD ES DAR
CUALQUIER CAMPANA PAGAR CUANDO QUIERES VENDEREMOS NUESTRO PRODUCTO A CONOCER UN PRODUCTO
DE MARKETING Y TODO GIRA | ADQUIRIR UN DETERMINADO Y LOS CANALES DE DISTRIBUCION. O UN SERVICIO EN UN

EN TORNO A EL. PRODUCTO U SERVICIO. MERCADO DETERMINADO.



