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ASPECTOS MERCADOLOGICOS

'

v

Publicidad

Estrategias de mercado

y

Es
fundamentalmente
comunicacion

-
Se puede
PI‘OdUCtO Cua|quier cosa ofrecer en un
mercado.
N
Precio Transmision de
> informacion del
v
Incluye vendedor al
aspectos: ! Para su atencion, comprador
Los costos totales son la suma de los adquisicion, uso o
costos fijos y variables para cualquier |
i 1 consumo.
determinado de produccion. Al producto o la
empresa.

Ventas

'

Actividades necesarias para proveer a
un cliente o empresa de un producto o
servicio a cambio de dinero.

\4

Principal objetivo,
vender.

Tres fines
basicos:

Informar.
Persuadir.

Recordar.




