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MARCO
TEORICO

Construccion del marco teodrico

METODO PARA ORGANIZAR Y

2 EXTENSION

CONSTRUIR EL MARCO TEORICO

1- Identificar los elementos tedricos para

fundamentar el problema. Licenciatura y maestria:
2- Identificar las relaciones entre las
variables. entre 8 Y 15.
3- Esquematizar las relaciones entre 3 g q
T Tesis de licenciatura y
4- Organizacién de todo el material para la maestria de 2@ a 4@ 0

) )

elaboracién escrita del Marco Teodrico.

¢CUANTAS REFERENCIAS

DEBEN USARSE PARA EL
MARCO TEORICO?

4 CITA TEXTUAL

Citacidén APA 6° edicidn Incluir el apellido del
autor, el ano de la
publicacién y la pagina en
la cual esta el texto
extraido.

5 CITAS DE MENOS DE 46 6 CITA DE MAS DE 46

PALABRAS PALABRAS

Menos de 40 palabras se Mas de 40 palabras se
escribe inmersa en el escriben aparte del texto,
texto, entre comillas y sin con sangria, sin comillas y
cursiva. sin cursiva

CITA DE PARAFRASEO

ideas de un autor, pero en palabras
propias del escritor pasaporte y tu
salud.




