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Se trata de analizar los distintos productores competencia en el ambito
geografico de interés asi como la cantidad producida. la cantidad de
productos que los diversos fabricantes, productores o prestadores de

Estudio de la servicios ponen en los mercados a disposicion de los consumidores para
oferta. satisfacer sus necesidades.

La oferta se puede clasificar en, oferta mercado libre, oferta
oligopolica y oferta monopolica.

conjunto de aspectos gque se incorporan al producto vy que tienen por
) abjeto cubrir |as exigencias del consumidor. Las caracleristicas puadan
caracteristicas del ser langlbles e intangibles segin gue puedan o no percibirse por los
producto sentidos.

Los productos pueden ser bienas fisicos, servicios, expenencias, aventos,
personas, lugares, organizaciones, informacion, ideas, etc. Ez un bien que
se recibe en un intercambio, gue normalmente contiene un conjunto de
atributos tangibles e intangibles, como los aspectos sociales v

\ psicaldgicos.







