
ESTUDIO
FINANCIERO
Sergio Eduardo Lucatero.



OBJETIVOS.

Como resultado del estudio
de mercado es posible
identificar la cantidad de
productos y/o servicios que el
proyecto de inversión podría
vender o prestar en un
periodo determinado y, por lo
tanto, se hacen los
pronósticos de venta. Una vez
realizado, se establecen los
volúmenes de producción que
tendrán que generarse para
satisfacer las necesidades de
los consumidores.



PRESUPUESTOS
.

Éste es un estado financiero dinámico, ya que la información que
proporciona corresponde a un periodo determinado (por lo general un
año). De los ingresos se  deducen los costos y los gastos, con lo cual, fi
nalmente, se obtienen las utilidades o pérdidas, así como el monto de los
impuestos y repartos sobre utilidades.



DE VENTAS.

Generalmente el Presupuesto de Ventas es el eje de los demás presupuestos, por lo que debe
primeramente, cuantificarse en unidades, en especie, por cada tipo o línea de artículos, para

proceder a su valuación, de acuerdo con los precios del mercado, regidos por la oferta y la
demanda, o cuando no sea así, por el precio de venta unitario determinado con lo cual se tiene

el monto de ventas en valores monetarios.



DE
PRODUCCIÓN.

Son estimaciones que se hallan estrechamente relacionadas con el presupuesto de venta y los
niveles de inventario deseado. En realidad el presupuesto de producción es el presupuesto de
venta proyectado y ajustados por el cambio en el inventario, primero hay que determinar si la
empresa puede producir las cantidades proyectadas por el presupuesto de venta, con la
finalidad de evitar un costo exagerado en la mano de obra ocupada. 



COSTOS

Los costos de producción representan todas las erogaciones realizadas desde la adquisición de la
materia prima hasta su transformación en artículos finales para el consumo. También incluyen a los

servicios que se venden a los consumidores, como es el caso de la energía eléctrica, servicio de
televisión, servicio de telefonía, etc. Los costos de producción se dividen en gastos directos y gastos

indirectos.



GASTOS

Existen muchos casos en que este renglón se confunde con la parte productiva o el área de
ventas, por lo que es necesario utilizar un criterio de prorrateo para poder separarlos; por
ejemplo, la renta pagada por las ofi cinas que, en ocasiones, se utilizan para actividades de
administración y de ventas.


