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Investigacion de
mercados

l

aporta al sistema de informacion
los métodos y técnicas
adecuados para obtener datos y
analizarlos de forma rigurosa.

l

proporcionar los estudios
necesarios que permitan
elaborar estrategias comerciales

efectivas,

proporciona al sistema de
informacién, en primer lugar, la
metodologia adecuada para
obtener los datos que precisa.

l

deben derivarse interpretaciones
que permitan sacar conclusiones
validas para la toma de
decisiones de mercadotecnia.

I

ventas

J

optimizar los gastos,
incrementar la productividad,
determinar los objetivos

d
o
|

publicidad

4

venta personal, redes
sociales, social ads, email
marketing




