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Es la ruta poor el que circula el flujo de productos desde
su creacién en el origen hasta llegar a su consumo o
uso en el destino final
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El conjunto de atributos creados por una empresa u
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Relacion con

Costo fijo

Calidad del producto

Caracteristicas del producto

Costo fijo promedio

Componentes del
/| Producto
Estilo y disefio del producto

Clasificacion

La suma de todos los costos fijos

Costo variable promedio

Es
El costo fijo total divido entre el numero e unidades
producidas
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Establecimiento del precio

La suma de todos los costos variables

Se basa en

—

Es
La suma del costo fijo total y del costo variable total pro
una
cantidad especifica producidos
El costo total mas una ganancia deseada

Es
El costo variable total dividido entre el nimero de
unidades producidas

El analisis marginal

N

Las condiciones competitivas del mercado

Es
El costo total dividido entre el nUmero de unidades
producidas

El costo de producir y vender una unidad mas







