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CIBERCULTURA: es el conjunto de técnicas, de
maneras de hacer, de maneras de ser, de valores, de
representaciones que estan relacionadas con la
extension del Ciberespacio, la Cibercultura que esta
surgiendo, del uso de redes informaticas para la
comunicacion, el entretenimiento y el mercado
electronico. Es una cultura nacida de la utilizacion de
las nuevas tecnologias de la informacién y
comunicacion

TECNOLOGIA: conocimiento y
capacidad para pensar sobre el
proceso de transformacion en
términos de hechos concretos,
conceptos y teorias.

Tres tipos
principales
de
tecnologia
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CIBERCULTURA

LA TECNOLOGIA EN LOS PROCESOS
ADMINISTRATIVOS
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La cibercultura se
puede apreciar
desde tres puntos
de vista:

Discfiar  —  Planficor  —  Corstur  —%  Comorocar ‘

Conocimiento del
receptor

CREATIVIDAD: La creatividad no es un
don sobrenatural, sino una mezcla de
capacidad innata con toneladas de
trabajo. La creatividad mejora en
profundidad, precision y velocidad
cuando se dominan los temas y se
discuten a solas o en grupo.

Conocimiento del producto o
marca

El respeto por la verdadera identidad

La principal funcién

de la publicidad es

llevar mensajes a la
mente del
consumidor.

Hacer que el
consumidor piense
en lamarcayen
sus beneficios es el
primer gran reto.

El elemento mds importante de la publicidad
es un concepto creativo eficaz, que debe
nacer de la energia misma del producto y

tener la suficiente simplicidad, honestidad y
atractivo como para mantenerse durante

todo el tiempo de vida de la marca.

El consumidor
dificilmente
compra lo que no
conoce. La guerra
de las marcas se
libra en la mente
del consumidor.

Debemos tener
claro dentro de los
objetivos cual es la
posicion de marca

que se quiere
tener.

de los receptores comienza con el
respeto por ellos como personas, el
cual debe vencer tanto los paradigmas
como los prejuicios







