SU NOMBRE

OBJETIVO

rincipal

se busca dar respuesta a las expectativas de
umador adulto brindando el mejor producto.
omo objetivo nos ha llevado a ser
compania lider en México

specifico
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cuidar y prevenir los efectos del tabaco en log
consumidores activos, sino también hace
conciencia a estos consumidores activos
sobre el dano que causan en la salud de los
umadores involuntarios consumiendo tabaco
en sitios publicos

justificacion

tabacaleras
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actualidad

mercado en los diferentes procesos de
roduccién-comercializacion del producto.

romueven en el pais

cosechas de influir, por ejemplo, en
la publicidad
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ision

<

er una empresa socialmente
responsable, lider en calidad,

roductividad, innovaciéon y gestion
n la manufacturacion d
oroductos del fabaco.
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apacitar a sus trabajadores en
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estdndares infernacionales,

s

ideales para lograr el
esarrollo de sU potencia
rofesional y humanof
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: QUE ES?

LACK

envuelto por una hoja normalmente
semi delgada de papel

e cilindro, el cual i

onde en su i
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abios al momento de consumir un

ayudar al medio ambiente
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Icance

proximadamente una cuarta parte de la
oblacién usa productos de tabaco, y e
9.4% fuma cigarrillos. Seguin

on Drug Use an
ealth (NSDUH). Se estima que 63.4 millones
e
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mitaciones

tema del tabaco a nivel mundial es uno de
0s mas polémicos, desde que la comunida

era la causa del cdncer de pulmdn, su
concepcion empezd a cambiar, el cigarrillo;
a no era el signo de estatus que antes
significaba, las consecuencias

irectamente a las tabagueras y los Estados

N

consumo de este producto.
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s decir, que expliquen

reales
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e fumar, y ademas
ue en el empaquetado no puede i
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no
mensaje claro de su efecto nocivo a la
salud.

8.7mm




