Después de una investigacion sobre la competencia, se asignan un precio a los
productos tomando como referencia los precios establecidos por las empresas
competidoras.

1. Costos fijos totales + Calculo de costos variables totales = La suma
de costos fijos y variables.

2. La suma de costos fijos y variables / Su produccion total estimada
= Costo por unidad de produccion.

El coste variable es el gasto que fluctia en proporcion a la actividad generada por
una empresa o, en otros términos, el que depende de las variaciones que afecten
a su volumen de negocio.

El precio es el monto de dinero o moneda que se debe dar el consumidor para
adquirir un producto o servicio. Es también el monto de dinero asignado a

un producto o servicio, o la suma de los valores que los compradores intercambian
por los beneficios de tener o usar o disfrutar un bien o un servicio.

Para obtener el porcentaje, debes dividir la ganancia bruta por el precio de venta y
ese resultado multiplicarlo por 100.

El calculo para determinar el precio de venta es sumar los costos, gastos y
beneficio deseado. La suma de estos factores da lugar a la cantidad minima a
cobrar por el producto o servicio en particular.

El plan de introduccion al mercado es la estructuracion de acciones concretas a
realizar en los primeros meses de desarrollo de la empresa, para garantizar una
entrada exitosa en el mercado; el plan debe tomar en consideracion la manera
en que se dara a conocer la empresa

El riesgo de mercado es como se denomina a la probabilidad de variaciones en el
precio y posicion de algun activo de una empresa. En concreto, hace referencia
al riesgo de posibles pérdidas de valor de un activo asociado a la fluctuacion y
variaciones en el mercado.

Un Plan de Ventas es un documento en el que se establecen de manera prudente
los célculos acerca de las ventas esperadas en una empresa para un periodo de
tiempo determinado. ... Este Plan de Ventas incluye elementos estratégicos y
tacticos tanto de tipo cualitativo como de tipo cuantitativo.



