Marketing:
Conjunto de técnicas y estudios que)

D / tienen como objeto mejorar la

2

c? comercializacion de un producto.

CQUE ES NEUROMARKET],

Es la aplicacion de las técnicas de la

neurociencia al marketing. Su objetivo es

conocer y comprender los niveles de
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El cerebro en las
compras

Esto se |e atribuye a la influencCia
que tiene e| Cerebro reptiliano en el
limbico. En estos Casos, las
emociones influyen en que se sienta
una sensacion agradable con respeto
a un producto, ¥ la parte mas
primitiva deCide por esto comprar el
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Las emociones que le tramiten

Su nivel de atencidn ante ese
estimulo

La capacidad retentiva, es decir si
dejan huella en la memoria esos
anuncios publicitarios o técnicas
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EL NEUROMARKETING EN EL
COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR

Neuromarketing

La ciencia para
conquistar tu mente
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